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ABSTRACK

The aim of this research is to determine the influence of location, price and service
quality on purchasing interest at H2Cell counters. This type of research uses a
quantitative approach method. The population and sample in this research are all
Prambon people who have made purchases or not. Data was taken from a sample
of 100 respondents. Data collection uses questionnaire techniques. The technique
used in data analysis uses the SPSS 23 program. The research results show that
location has a significant effect on buying interest, price has a significant effect on
buying interest, and service quality has a significant effect on buying interest.
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh lokasi, harga dan kualitas
pelayanan terhadap minat beli pada Konter H2Cell. Jenis penelitian ini
menggunakan metode pendekatan kuantitatif. Populasi dan sampel dalam penelitian
ini adalah seluruh Masyarakat Prambon yang sudah melakukan pembelian maupun
belum. Data diambil dari sampel 100 responden. Pengumpulan data mengunakan
teknik kuinsioner. Teknik yang digunakan dalam analisis data menggunakan
program SPSS 23. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa lokasi berpengaruh
signifikan terhadap minat beli, harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli,
dan kualitas pelayanan berpengaruh siginifikan terhadap minat beli.

Kata Kunci : Lokasi, Harga, Kualitas Pelayanan dan Minat Beli
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