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Anstrak

Christian Thomas Atawolo,NIM : 201710040311204, Penerimaan Konten Instagram
@dropdeadofficial Oleh Divisi Kreatif IKABAMA.Jurusan Ilmu Komunikasi, Fakultas
Iimu Sosial Dan Himu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Dosem Pembimbing
: Moch Fuad Nasvian S.L.LKom.,M.I.Kom

Abstrak

Penelitian ini menganalisis penerimaan divisi kreatif IKABAMA terhadap strategi promosi
anti-desain oleh merck Drop Dead di Instagram (@dropdeadofficial). Drop Dead, didirikan
oleh Oli Sykes pada tahun 2005, dikenal dengan desain eksperimental dan futuristik,
menggunakan anti-desain untuk promosi. Pendekatan teori resepsi Cultural Studies digunakan,
terinspirasi oleh Stuart Hall, David Morley, dan Sonia Livingstone, yang menekankan
kompleksitas pemahaman makna budaya. Subjek penelitian adalah mahasiswa Universitas
Muhammadiyah Malang dari organisasi IKABAMA, dipilih melalui teknik purposive
sampling.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya anti-desain cocok untuk promosi Drop Dead,
memperkuat citra dan identitas merek yang bertema "Dark". Terdapat negosiasi dan oposisi
dalam penerimaan pesan, namun hampir semua informan menerima gaya anti-desain sebagai
promosi yang efektif di Instagram. Penelitian ini diharapkan memberikan pemahaman tentang
pengaruh strategi visual anti-desain terhadap citra merek fashion dan kesuksesan bisnis, serta
menjadi panduan bagi merek fashion lain yang ingin mengadopsi strategi serupa di Instagram.

Kata Kunci

Strategi Promosi, Anti-Desain, Instagram, Drop Dead, Teori Resepsi, Cultural Studies,
IKABAMA.

Malang, 15 Juli 2024

Pembimbing Penulis

Moch Fuad Na$vian S.I. Kom.,M.l.Kom Christian Thomas Atawolo
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