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ABSTRAK

Penggunaan marketing mix (produk, harga, promosi, dan distribusi) dalam
pemasaran pada zaman sekarang membantu munculnya keputusan pembelian
pada produk maupun jasa khususnya dalam bidang makanan instan seperti mie
Sedaap dan Indomie. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah marketing
mix (produk, harga, promosi, dan distribusi) berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan menggunakan analisis regresi liniear berganda
dengan bantuan alat analisis SPSS. Jenis penelitian yang digunakan adalah
penelitian kuantitatif dengan jumlah sampel 110 responden yang memenuhi
kriteria sampel dan diambil dengan menggunakan teknik judgemental sampling.
Data penelitian ini diperoleh melalui kuesioner dalam bentuk google form yang
disebarkan kepada mahasiswa/l Universitas yang ada di Malang. Hasil penelitian
menunjukan bahwa marketing mix berpengaruh positf dan signifikan terhadap
keputusan pembelian Mie Sedaap dan Indomie, terdapat perbedaan marketing mix
terhadap keputusan pembelian Mie Sedaap dan Indomie, dominasi pembeda
menunjukkan bahwa terdapat pada variabel promosi yang paling membedakan
produk Mie Sedaap dan Indomie.

Kata kunci: Bauran Pemasaran, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The use of marketing mix (product, price, promotion, and distribution) in
marketing nowdays helps make purchasing decisions for product and services,
especially in the field of instant food such as sedaap noodles and Indomie. This
research aims to find out wether the marketing mix (product, price, promotion,
and distribution) has a significant effect on purchasing decisions using multiple
liniear regression analysis with the help of SPSS analysis tools. The type of
research used was quantitive research with a simple size of 100 respondents who
met the sample criteria and were taken using judgmental sampling techniques.
This research data was obtained through a questionnaire in the form of a google
form which was distributed to university student in Malang. The research show
that the marketing mix has a positive and significant influence on purchasing
decisions for mie Sedaap and Indomie. There are difference in the marketing mix
regarding purchasing decisions for Mie Sedaap anda Indomie, the dominance of
differentiators shows that there are promotional variables that differentiate Mie
Sedaap and Indomie product the most.

Keywords— Marketing Mix, purchasing decisions
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