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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

melalui citra merek sebagai variabel mediasi. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

accidental sampling. Penelitian ini dilakukan pada konsumen pabrik kue semprit “RIHO” 

dengan jumlah 100 responden. Pengambilan data pada penelitian ini menggunakan kuisoner. 

Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis jalur, pengujian hipotesis menggunakan uji 

t dan analisis hayes. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa promosi berpengaruh positif 

terhadap citra merek, citra merek berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, promosi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian dan citra merek mampu memediasi pengaruh 

promosi terhadap keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of promotion on purchasing decisions through brand 

image as a mediating variable. The sampling technique uses accidental sampling. This 

research was conducted on consumers of the semprit factory "RIHO" with a total of 100 

respondents. Collecting data in this study using a questionnaire. The data analysis technique 

used is path analysis, hypothesis testing using the t test and Hayes analysis. The results of 

this research show that promotion has a positive effect on brand image, brand image has a 

positive effect on purchasing decisions, promotion has an effect on purchasing decisions and 

brand image is able to mediate the effect of promotion on purchasing decisions 
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