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ABSTRAK 

 

Muhammad Yusuf Al Qodri, 201710040311368, Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. “PROSES 

PRODUKSI JINGLE IKLAN UNTUK PRABOWO SUBIANTO DAN 

GIBRAN RAKABUMING RAKA DALAM KAMPANYE PEMILIHAN 

PRESIDEN 2024”.  

Pembimbing: Arum Martikasari, M.Med.Kom 

 

Sebagian besar kegiatan politik akhir-akhir ini diramaikan dengan iklan politik 

dari berbagai politisi atau partai. Baik di media cetak, elektronik, media visual 

seperti baliho, spanduk, stiker, kalender, dan kaos. Hampir setiap hari kita 

disuguhi iklan politik tersebut. Iklan politik merupakan salah satu cara untuk 

mengkampanyekan dan mensosialisasikan program kerja diri dan partai politik 

kepada masyarakat. Namun kemajuan teknologi menyebabkan ada salah satu jalur 

media promosi baru yang saat ini sangat dekat dengan semua orang, yaitu melalui 

media sosial seperti Instagram, Tiktok, dan lainnya. Dengan adanya media baru 

yang digunakan untuk kampanye, hal tersebut juga menuntut politisi atau partai 

mempunyai cara yang kreatif untuk melakukan sebuah iklan politik dengan 

menggunakan media tersebut. Dengan adanya media sosial yang dapat diakses 

secara cuma-cuma oleh semua orang, Jingle atau pembuatan lagu merupakan cara 

beriklan yang menarik dengan menggunakan media tersebut. Jingle atau lagu 

dapat menjadi cara yang unik untuk melakukan kampanye, terlebih karakter 

pengguna sosial media saat ini merupakan generasi Y dan generasi Z yang sangat 

menyukai konten hiburan dan konten hiburan yang dibawakan dengan sebuah 

lagu sangat mudah menyebar luas. Melalui iklan kreatif ini, menjadi salah satu 

alasan politisi atau partai dapat meningkatkan tingkat popularitas mereka.   

 

Kata kunci: Iklan, Jingle, Politik, Komunikasi Politik. 
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