BAB IV
GAMBARAN UMUM

4.1 Deskripsi Umum Objek
Penelitian ini menggunakan objek sosial media Twitter/X yang digunakan
oleh calon presiden Ganjar Pranowo sebagai media untuk branding diri. Twitter/X
merupakan sebuah platform yang berfokus pada teks. Twitter/X bisa membagikan
teks sebanyak 280 karakter. Selainiek itte ama seperti sosial media lainnya
yaitu bisa membagikans amchlrj witter/X ini memiliki
an ? i ..;o aces yang dapat
' suatu hal

tersampaikan.
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Ganjar Pranowo &
@ganjarpra’

Inilah Program Ui Deskripsi gambar
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diberi Hp dan Kuota Internet Bulanan
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gan narasi tertentu.
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4.1.1 Ganjar Pranowo

Tengah mendapatkan banya an kepercayaan masyarakat Jawa

Tengah sehingga bisa masuk sebagai kandidat calon presiden. Sebagai
Gubernur Jawa Tengah Ganjar Pranowo memaksimalkan media sosial
untuk bisa dekat dengan masyarakat dan juga menjadikan hal tersebut
sebagai tempat aduan. Ganjar Pranowo berusaha membuat masyarakat

menjadi dekat dengan pemerintah dengan birokrasi digital dan birokrasi
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kasual melalui media sosial yang ada tanpa bertemu seecara langsung

seperti melakukan tweet dengan mention akun Ganjar Pranowo (Pemerintah

Jateng Bidang IKP, n.d.).

4.1.2 Akun Twitter Ganjar Pranowo

& Ganjar Pranowo &
149,4 rb postingan

Tuanku Ya Rakyat
Jabatan Cuma Mandat

Mengikuti

Ganjar Pranowo @
@ganjarpranowo

“Tuanku ya Rakyat, Jabatan cuma Mandat™

@© Indonesia (2 ganjarpranowo.com @ Lahir 28 Oktober
Bergabung Januari 2010

3.653 Mengikuti

3,5 jt Pengikut
/ > 4

ofil Aku @EM /o (Sumber: akiftwitter @ganjarpranowo)
(7 //,,,m\\\\ 5;3
/ 72 / X \\\\
\Pranc

\.I-—w"/l 9\)
P arpada-bulan Januari 2010
a tahun abat sebagai
awa Tengah, Followers da @ ang adalah 3,5

S dengan c I‘ASEMMQ 9 ribu. Melalui twitter Ganjar

Pranowo menjadikannya alat untuk berkomunikasi dengan masyarakat,

berbagi pemikiran, dan juga sebagai tempat untuk melakukan kampanye
politik. Ganjar Pranowo menggunakan multi-platform untuk membangun
personal brandingnya. Twitter menjadi salah satu alat Ganjar Pranowo
untuk membangun kepercayaan masyarakat dengan komunikasi dua arah.

Ganjar Pranowo sering melakukan tweet mengenai kegiatannya agar publik

47



dapat melihat kinerja dari seorang calon presiden sehingga dapat menarik

simpati dari publik.

Q Ganjar Pranowo @
Sedulur-sedulur pef
Kertosono Nganjuk

tebu di
urhat di Pabrik
T

h yang sering membua
ka itulah yang akan kita
ni memperoleh manfaat

formal
" ; simpati
(7) oo jacr? :

seperti men : kan me /y ! rang yang
sante ‘»:f,,-\h_ digunakan ' 0 pad digunakan
sebagal, \kampanye k~programnya:” Hal " tersebut buat Ganjar
Pranowo Selalu updanén[gWﬁg%apalagl alangan generasi
z. Twitter menjadi alat“untuk=GanjarPfanowo untuk menjalin koneksi

kepada influencer, KOL, dan orang berpengaruh lainnya yang
menggunakan twitter sehingga menjadi keuntungan untuk mendapat

engagement dan pengaruh untuk akun twitter Ganjar Pranowo.
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a Ganjar Pranowo @

Yang Bener Aja?Rugi dong & & &

Yakin, gamau Internet Gratis?
Yang Bener Aja?
Rugi Dong il
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o NeoHistorial@
Reddit tolong dibuka blokirnya

et v

ﬂ Ganjar Pra @ 23 Jan =+
Okay siap dicatat aspirasinya

s ©

) AstaEbrah @ @je ¥
surat terbuka kepa

Gambar 4.6 Penggunaan meme ur;tuk kahipa]ye (Sumber: akun twitter @ganjarpranowo)

Penggunaan twitter akun Ganjar Pranowo ini sangatlah fleksibel
tidak hanya gambar yang di tweet oleh Ganjar Pranowo namun juga video
kegiatannya bersama rakyat maupun video lucu yang ada dirinya. Ganjar
Pranowo juga sering membalas reply dari cuitan masyarakat twitter baik itu

berupa saran, pertanyaan lucu, maupun ucapan terima kasih dan semangat.
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Interaksi ini yang membuat Ganjar Pranowo bisa beradaptasi dengan

generasi z yang menjadi mayoritas pemilih pada pemilu 2024 ini.

¢ Gambard.7 CyitaniVideo Ganjar Pranowo (Sumber:lakun.twitter @gahjarpranowo)
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Gambar 4.8 Reply cuitan dari akun Ganjar Pranowo (Sumber: akun twitter @ganjarpranowo)

Pada awal-awal Ganjar Pranowo diusung menjadi capres twitter
akun Ganjar Pranowo sudah banyak membranding dirinya dibandingkan

capres lainnya. Melalui analisa tren popularitas capres melalui media sosial
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twitter oleh Drone Emprit Ganjar Pranowo mendapatkan popularitas

tertinggi dari Bulan November-December.

G ;
- o 4
TREN CAPRES-CAWAPRES Drigf)neEmprit
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26-Nov-23 27-Nov-23 28-Nov-23 29-Nov-23 30-Nov-23 1-Dec-23 2Dec23
——Anies Baswedan  ——Prabowo Subianto  ——Ganjar Pranowo Muhaimin Iskandar Raka MD

« Pada periode ini, volume pemberitaan dan perbincangan Ganjar Pranowo unggul di atas tokoh politik lainnya. Puncak pembahasan terjadi pada 28
November dipicu oleh hari pertama periode Kampanye Pemilu 2024. Selain itu, popularitasnya didorong pula oleh tanggapan TPN mengenai
penghapusan agenda debat Cawapres.

*» Kemudian Anies Baswedan berada di posisi kedua, diramaikan oleh narasi tentang kritik ABW terhadap pembangunan IKN yang dinilai hanya akan
menguntungkan ASN saja. Kritik tersebut diamplifikasi di berbagai media hingga mendapat respons dari Presiden Jokowi.

+ Pergerakan tren yang tinggi juga ditemukan pada Prabowo Subianto diramaikan oleh narasi yang memuat tanggapan sejumlah pihak terkait
penghapusan agenda debat Cawapres. Hal tersebut menimbulkan kecurigaan publik terhadap KPU yang diduga pat titipan untuk

kubu Prabowo.
N7
ren popularita'capreswd @ismailfahmi)
\\ ‘ . 1, V
POPULARITAS CAPRES-CAWAPRES Dr@neEmprit
o e . }‘ ,
g ~ Zizae yr

Anies Baswedan Prabowo Subianto Ganjar Pranowo Muhaimin Iskandar ~ Gibran Rakabuming Mahfud MD

Raka
« Selama periode 26 November — 2 Desember 2023, Ganjar menjadi tokoh dengan popularitas tertinggi, disusul
oleh Anies dan Gibran. Di sisi lain, Mahfud dan Muhaimin menjadi yang paling minim popularitasnya.
+ Pada media online, Ganjar menjadi tokoh yang paling banyak diberitakan dengan 24.789 mention, disusul Gibran
dengan 19.287 mention dan Anies dengan 16.545 mention.
» Pada media sosial, Ganjar menjadi tokoh yang paling banyak diperbincangkan dengan 311.102 mention, diikuti
oleh Anies dengan 252.594 mention dan Prabowo dengan 225.955 mention.

hY 4 -
GMnansMg@% Pf@g} Mmailfahmi)

4.2 Deskripsi Umum Subjek

Penelitian ini menggunakan subjek mahasiswa program studi ilmu

komunikasi angkatan 2020 Universitas Muhammadiyah Malang yang

menggunakan twitter dan mengikuti atau pernah terkena terpaan akun twitter

Ganjar Pranowo. Sebelum melakukan penelitian terlebih dahulu dilakukan pra

survey melalui form yang disebar melalui group angkatan prodi ilmu komunikasi
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Angkatan 2020 ataupun chat pribadi. Informasi dan opini mengenai Calon Presiden
2024 sangatlah banyak dan update di media sosial twitter. Trend, narasi, serta gimik
yang dilakukan oleh capres pada platform twitter ini menjadi wadah untuk
memahami komunikasi yang dilakukan oleh capres sebagai mahasiswa prodi ilmu
komunikasi dan juga sebagai generasi selanjutnya untuk bisa memilih pemimpin

untuk 2024.
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