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Abstrak 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh live streaming 

selling, promosi, dan discount terhadap minat beli. Pendekatan ini menggunakan metode 

kuantitatif. Teknik pengumpulan data ini menggunakan kuesioner. Sampel dalam pada 

penelitian ini adalah konsumen skincare skintific yang berjumlah 102 Konsumen. Metode 

analisis data yang di gunakan yaitu rentang skala dengan hasil live streaming selling 

berkategori sangat baik, promosi berkategori baik, discount berkategori sangat tinggi, dan 

minat beli berkategori sangat tinggi dan analisis regresi dibantu dengan software SPSS 25. 

Hasil penelitian menemukan bahwa Live Streaming Selling berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Minat Beli, Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Beli, dan Discount berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli. 

 

Kata kunci: Live Streaming Selling, Promosi, Discount, Minat Beli  
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