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ABSTRAK

Abstrak

Muhammad Alief Hilman GafTar, NIM 201910040311347. Motif Followers dalam Mengakses
Akun Instagram @menjadimanusia.com (studi pada pengikut akun Instagram
@menjadimanusia.id). Program Studi limu Komunikasi, Fakultas llmu Sosial dan limu Politik,
Universitas Muhammadiyah Malang, Pembimbing: Dr. Joko Susilo, S.So0s., M.Si

Motif adalah alasan serta dorongan dalam diri manusia untuk melakukan sesuatu dan
dapat diartikan juga motif penggerak. Dalam bersosial media, seseorang juga memiliki motif
tersendiri untuk mengakses suatu akun yang diikuti atau dicarinya entah berkaitan dengan
informasi hingga hiburan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Apa saja motif followers
dalam mengakses akun Instagram @menjadimanusia.id dengan menggunakan teori uses and
gratification.

Dalam penelitian menggunakan metode pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian
deskriptif. Data yang didapat dari penelitian berdasarkan wawancara dengan sepuluh
narasumber sesuai kriteria yang ditetapkan dengan menggunakan teknik purposive sampling.
Hasil penelitian menunjukan bahwa motif identitas pribadi menjadi motif'yang paling dominan
mempengaruhi pengikut akun Instagram @menjadimanusia.id. Hal ini terlihat dari fakta bahwa
pengikut menggunakan platform tersebut sebagai sarana untuk mengekspresikan diri, mencari
motivasi, dan merasa terhubung dengan komunitas yang memiliki nilai-nilai serupa.

Kata kunci: Motif, Instagram, Media Sosial, Akun Instagram @menjadimanusia.id

Malang. 10 Juni 2024
Dosen Pembimbing Peneliti
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