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ABSTRAK

Husain Priyandoko, 2024, 202010360311069, Universitas Muhammadiyah
Malang, Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik, Program Studi Hubungan
Internasional, Strategi Korean Tourism Organization Terhadap Indonesia
Melalui Sosial Media, Dosen Pembimbing I: Shannaz Mutiara Deniar, S.IP., M.A

Skripsi ini berjudul Strategi Korean Tourism Organization Terhadap Indonesia Melalui
Sosial Media. Penelitian ini menganalisis tentang strategi Korea Tourism Organization
dalam meningkatkan kesadaran dan minat masyarakat Indonesia terhadap budaya dan
pariwisata Korea Selatan melalui media sosial. Adapun penelitian ini menggunakan
konsep diplomasi publik yang mana untuk dapat digunakan oleh para aktor baik itu
aktor pemerintah ataupun non pemerintah yang bertujuan dengan merealisasikan
sumber daya dengan mengunakan komunikasi untuk menarik daya tarik masyarakat
publik dari negara Indonesia terhadap pariwisata dan kebudayan Korea Selatan. selain
itu juga penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan pedekatan
deskriptif dan menggunakan teknik pengumpulan data melalui library research atau
studi kepustakan, adapun hasil penelitian ini, menunjukkan bahwa strategi media sosial
yang berhasil menarik perhatian masyarakat khususnya melalui penyediaan konten
Korean Tourism Organization. KTO tidak hanya menyajikan konten yang menarik dan
beragam di berbagai platform, seperti video perjalanan, vlog, foto destinasi wisata, dan
cerita budaya, namun juga menggunakan gambar dan konten menarik yang berkaitan
dengan minat pemirsa Indonesia membantu membangun citra positif Korea Selatan.
Dengan ini memungkinkan untuk membuat strategi sosial media yang lebih bertarget
dan efektif serta memastikan bahwa konten yang diberikan sesuai dengan minat dan
kebutuhan audiens.

Kata Kunci: Diplomasi Publik, Indonesia, Korean Tourism Organization, Sosial
Media,

Malang,
Menyetujui,
Pembimbing, Peneliti,
Shannaz Mutiara Deniar, S.1P., M.A Husain Priyandoko
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ABSTRACT

Husain Priyandoko, 2024,202010360311069, University of Muhammadiyah
Malang, Faculty of Social and Political Science, International Relation Study
Program, Korean Tourism Organization's Strategy for Indonesia Through
Social, Dosen Supervisor I: Shannaz Mutiara Deniar, S.IP.,, M.A

This thesis is entitled The Korean Tourism Organization’s Strategy for Indonesia
Through Social Media. This research analyzes the Korea Tourism Organization's
strategy in increasing Indonesian people's awareness and interest in South Korean
culture and tourism through social media. This research uses, the concept of public
diplomacy which can be used by actors, both government and non-govemman actors,
with the aim of realizing resources using communication to attract the aftraction of the
people of Indonesia towards South Korean tourism and culture. Apart from that, this
research also uses qualitative methods using a descriptive approach and using data,
collection techniques through library research or literature study. The results of this
research show that social media strategies are successful in attracting public attention,
especially through providing content from the Korea Tourism Organization. KTO not
only presents interesting and varied content on various platforms, such-as travd
videos, vlogs, photos of tourist destinations, and cultural stories, but also uses
interesting images and content related to Indonesian viewing interests to help build a
positive image of South Korea. This makes it possible to create a more targeted and
effective social media strategy and ensure that the content providcd marche: lhe
interests and needs of the audience.

Keywords: Public Diplomacy, Indonesia, Korea Tourism Orgamzalion Soclal Medta,

Malang.‘"
Approved, ,
Advisor, Resércher.
Shannaz Mutiara Deniar, S.IP., M.A Husain Priyandoko
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