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ABSTRAK

ABSTRAK

Miftahul Jannah. NIM 202010040311393. KECENDERUNGAN KONTEN
INFORMASI TEMPAT KULINER MALANG DI MEDIA SOSIAL (Analisis Isi
Akun TikTok @spacescekers.id).

Kata Kunci: Informasi, Komunikasi, Kuliner, TikTok.

Dengan perkembangan era digital yang semakin pesat, teknologi media sosial
sekarang ini menjadi salah satu sarana untuk mendapatkan informasi. Tiktok adalah salah
satu platform media sosial untuk berkomunikasi dan berbagi informasi dengan audiens
yang luas, terutama dalam memberikan informasi tempat kuliner. Penelitian ini
membahas analisis isi konten TikTok @spaceseekers.id, dalam memberikan informasi
tempat kuliner di Kota Malang.

Penclitian ini akan berfokus untuk menclaah sudut pandang baru yang akan
membawa bukti bahwa media sosial juga cenderung memberikan pesan komunikasi
informatif. Kombinasi kerangka berpikir konsep konten informasi dan konten kuliner
akan mengerucut pada penentuan indikator analisis. Terdapat 4 kategoni dengan 10
indikator pada penelitian analisis konten pada akun TikTok @spaceseckers.id.

Analisis isi konten ini menggunakan metode analisis isi dengan pendekatan
kuantitatif. Penelitian bertujuan untuk mengetahui frekuensi kemunculan unsur pesan
komunikasi pada konten informasi tempat kuliner di TikTok. Peneliti mengambil sampel
sebanyak 8 video konten yang mengandung konten informasi tempat kuliner dalam akun
TikTok @spaceseckers.id. Data dikumpulkan melalui lembar koding yang telah sesuai
dengan kategon yang telah ditetapkan. Analisis data yang telah dimasukkan ke dalam
lembar koding akan dianalisis dengan rumus holsti dan distrnibusi frekuensi.

Hasil penclitian menunjukkan bahwa unsur ‘Informasional’ dominan dengan
frekuensi kemunculan tertinggi (38,41%), lalu kategoni ‘Komersial® (36,72%), terakhir
frekuensi kemunculan kategori ‘Transaksional® (15,25%) dan ‘Navigasional® dengan
frekuensi kemunculan (9,6%). Dengan demikian, konten mformasi pada akun TikTok
(@spaceseekers.id berfokus pada aspek informasional dalam kontennya. Hasil dalam
penelitian ini, TikTok menjadi platform yang cukup efektif untuk menyebarkan informasi

tempat kuliner.
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