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ABSTRAK

ABSTRAK

Charnabila Ramadhani. 202010040311487. Resepsi Mahasiswa 1lmu Komunikasi Universitas
Muhammadiyah Malang Angkatan 2020 Terhadap Kampanye Menjaga Lingkungan Oleh Avoskin
Melalui Instagram Dengan #MulaiDariMejaRias. Skripsi 2024,

Dalam beberapa tahun terakhir, volume sampah di Indonesia semakin meningkat seiring
pertumbuhan populasi. Tingginya angka volume sampah di Indonesia menunjukkan kebutuhan
yang signifikan untuk gerakan menjaga lingkungan. Avoskin salah satu produk kecantikan di
Indonesia yang berkomitmen terhadap menjaga lingkungan, salah satu programnya yaitu
#MulaiDariMejaRias. #MulaiDariMejaRias merupakan kampanye menjaga lingkungan yang
dibuat oleh Avoskin melalui media sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan pemaknaan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang
angkatan 2020 terhadap pesan menjaga lingkungan yang terdapat pada kampanye yang dilakukan
oleh Avoskin yaitu #MulaiDariMejaRias.

Penelitian ini menggunakan teori analisis resepsi Stuart Hall dalam mengemlompokkan khalayak
pada tiga posisi pemaknaan pada video kampanye Avoskin #MulaiDariMejaRias. Dengan metode
penelitian kualitatif dan paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan data menggunakan
metode forum group discussion dan wawancara dengan subjek penelitian Mahasiswa Ilmu
Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang Angkatan 2020.

Hasil penelitian menunjukkan terdapat keberagaman pemaknaan dari para subjek penelitian
terhadap video kampanye Avoskin #MulaiDariMejaRias. Hal itu disebabkan oleh perbedaan latar
belakang dari para subjek penelitian. Temuan ini sejalan dengan teori resepsi yang menyatakan
bahwa penerimaan pesan dari media dapat diinterpretasikan secara berbeda pada setiap individu
berdasarkan perbedaan latar belakang. Terdapat lima dari delapan subjek yang berada pada
dominant hegemonic yang artinya mereka setuju sepenuhnya pesan menjaga lingkungan pada
video kampanye dan tiga subjek yang berada pada negotiated position yang tidak setuju
sepenuhnya terhadap pesan di dalam video. Peneliti tidak menemukan subjek yang berada pada
opposition position pada penelitian ini.

Kata kunci: Resepsi, Kampanye, Menjaga Lingkungan, Instagram
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