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ABSTRAK

ABSTRAK

iani y { ki, Vi as 1 Sosial dan Politik,
Atunriani, 20191004031 1097, Himu Komunikasi, ) .|ktslt.1:l ' co
;Juivcmil;m Mubammadiyal Malang, Instagram Schagai Media Dakwah (Analisiv Isi pada

Akun Instagram Yulngafi,id)
Kata Kunci: nstagram, Media Sosial, Dakwalt

Instagram merapakan salaly satu aplikasi media sosial yang berbasio 105 untuk
smarlphone, il’hone, windowsphone dan bisa jupa diakses melalui Laptop maupun knmpul’if—
Media sosial ini memudahikan pengeuna nya untuk mengirim dan :ncmp(.jrt)lch m!nrma':lt
terkhususnya informasi (pesan) dakwals, [al ini yang nclatar belakangi peneliti untuk mcnch‘tl
salah satu akun yaitu ezyukngaji.icl dengan tujuan untuk menpetabui tema dakwah apa saja
yang muncul dan berapa frekuensi kemunculan temi tersehut., o

Penelitian ini mengpunakan pendekatan kvantitatif dengan tipe dcaknptsfdar? dasar
analisis isi. Jumlah unggalian yang diteliti schanyak 93 pada periode Maret — Mei 2023
dimasukkan dalam schelas suly kalegari yaitu pemikiran, keimanan, hubungan dengan Allah,
sesama manusia, diri sendiri, hukum, ibadah, pernikahan & parenting, YN quiz, YN merch,
dan YN classroom. Proses koding ata pencliti dibantu oleh koder 2 dengan teknik
pengumpulan data dokumentasi. “Teknik analisis data menggunakan analisis data distribusi
dengan uji validitas dan rehiabiliias menggunakan rumus formula dan formula Scoot,

Hasil penclitian yang didapat dari kategori pemikiran diperoleh frekuensi kemunculan
schanyak 7 kali (7,5%) kemudian kategori kedua yaitu keimanan frekuensi kemunculan
schanyak 3 kali (3,2%), lanjut pada kategori hubungan dengan Allah dengan frekuensi
kemunculan yang diperoleh schanyak 4 kali (4,3%), kategori sesama manusia frekuensi
kemunculan schanyak 14 kali (1 5,1%), katcgori diri sendiri frekuensi kemunculan schanyak 3
kali (3,2%), katcgori hukum frekuensi kemunculan schanyak 2 kali (2,2%), kategori ibadah
frckuensi kemunculan sebanyak 2 kali (2,2%), kategori pemikahan & parenting frekucnsi
kemunculan schanyak 20 kalj (2 1,5%), kategori YN quiz frekuensi kemunculan schanyak 10
kali (10,8%), katcgori YN merch frekuensi kemunculan scbanyak 7 kali (7,5%), dan kategori
YN classroom frekuensi kemunculan schanyak 21 kalj (22,6%), tema yang sering muncul
muncul yakni kategori dengan frekuensi kemunculan 22,6% yailu kalegori YN Classroom.,

Malang, 22 Januari 2024

j Presen H'H
Dosen Pembimbing Pencliti
trudin, S.Sos., M.Si. Atunriani

Xii



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ...ttt I
LEMBAR PERSETUJIUAN......oiiiitit ettt e et e e nntaea e e ii
SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI ....coiiiiiii e v
LEMBAR ORSINILITAS L.ttt ittt et e et e e abbe e e e nnees Y
LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI ..o vi
TANDA TERIMA PLAGIASH ... et ittt vii
BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI ...t vt viii
BERITA ACARA SEMINAR HASIL ...ttt it ekt IX
KATA PENGANTAR Lt ciimtiie ettt e iaaaa e e st e e £ e e e e s antbeaeesane e sanees X
ABSTRAK... Y. .. rrTenciniee . AXNMNAL L L g PN Y e Xii
BRAFTARIST ... (L1547 ... N LA DL O 24 ... B ........ ... Xiii
DOFTAR TABERRZ ... .0 @l RN Tl X i XVI
DARTABGAMEBAH .. e s . S e Pl XVii
DAETARPUSTAKA........... 25 Sk 7 U B . o R g TP XViii
BABY\............... .\ [\ . LT P G5 ).~ Y 1
PENDAHULUAN . ettt s£ e e s 2 et e e e s e e e g br e e e 1

1.1  Latar Belakang Penelitian .............ccoooiiiiiii ittt 1

1.2 RUMUSAN MaSAIAN ... .o i 4

1.3 TujuaReneliti.........../ B ok ecoggueveeeezeremgne Tl iggeeeeoeeeecinncicec e 4

1.4 Manfaat PENElItian ........ccooiiiii it s 4

1.4.1 Manfaat AKAAEMIS ... i e 5

1.4.2 MaNTaat PrakEiS.........ccieiiiiiiiieie ettt 5
BAB ..ttt e e 6
TINJAUAN PUST AKA ettt ettt et e e e anbr e e e e 6

2.1 MEAIA BAMU ... 6

xiii



2.1.1 Pengertian New Media (Media Baru).........ccccouueieiiiieiiiieiiiie i 6

2.1.2 Karakteristik Media BarU............coouiiiiiiiieiiieiec e 6
2.1.3 Manfaat Media Baru...........cuoiiioiiiiiie e 8
2.2 MEAIA SOSIAL .......eeiiiiiiee e 8
2.2.1 Pengertian Media SOSIAI ..........cuiiiiiiiiiiee e 8
2.2.2 Sejarah Perkembangan Media SOSial ........ccueeiiiiiiiiiiii 9
2.2.3 Karakteristik Media SOSIAL............cuoiiiiiei e i i 10
2.2.4 JeNIS MEAIa SOSIAL::.....eiueeeei e e et 11
2.3 Instagrapf .. a... . X e Gl B NG Reereeeeneees 13
2.3.1 Pengertian TNSTAgTAM ... oottt ket bd e an et Sr e tan et 13
2.3.2 FItUr-TItUr INSTAQIAM ... . et ee e sna e s e e s tb e et eesneeeesnneeesaeeaas 15
2.3.3 Perkembangan INSTagram..... . ..o iie ittt et ie et e ee e e aae s e e s e as s e eeeneeeens 16
24 Bakwall .l 1f7 ... N NN SN 7 ... ... . ... 19
P\S mbdedial DakWah.......... ;e o S AL B L 20
2.5.1 Jenis — jenis Media dakWah ... e 21
2.8\ Tsi Pesan\Dkwah ..... %, o 7t T o | ). ey oo L L0 N 22
2.7 Penelitian TerdanUlU ..o it 25
BAB IN\.............. oA N A CERRT AN 27
METODE PENELITIAN L. ittt et n b e e e s b e 27
3.1 Pendekatan dan Tipe PeNITIAN.  cu....c.veeiiiieeecieeiiiee et eiie et se e e eae e ree e 27
3.2 Dasar PENEIITIAN .........eeieitit ittt bbbttt sh et 27
3.3. Ruang Lingkup dan Objek Penelitian............c.c.coiiuieeiiieeiiiicevries i eesiee e svee e 28
B4 UNIE ANANISA. ...ttt 28
I G 1T o] 4 15T Y PSSR OPPRP 28
3.6 Proses KOAING DAta .........c.cceiuiiiiiieiiiie ettt e sraa e e enneas 30
3.7 Teknik Pengumpulan data.............cccovviiiiiee i 31
3.8 TEKNIK ANAISIS DALA .......ccuvieiiiiiieiit et 31

Xiv



3.9 Uji Validitas dan READIITAS. ..........coiuieiiiiiieiiiesie e 32

3.10 Keterangan COUBK .......ccueieiiieeiiie ettt ettt et e et e et e et e e s tb e e e nbae e e nneeeeaneeeeannes 33
B A B IV et e et a e e e 34
GAMBARAN OBJEK PENELITIAN .ottt 34
4.1  Gambaran Umum ODbjek Penelitian ...........ccccoiiieiiiiiiiiiieiiece e 34
4.2 Gambaran Profile Objek Penelitian ........cocveeiieiiiiiiic e 35
BA B Vet S et e e e e e e e r e e e e e e aan 38
SAJIAN DATA DAN ANALISIS DATA et e 38
51 Sajian Jiaiel. a... 0 X Sl e B R 38
5.2 Uji Reliabilitas antara Peneliti dan Koder........ccceovveiiiireiisie e 45
5.3 ANALISIS DAEA.. .utiiuiiiiiieiii sttt ettt e 51
5.3.1 Analisis Kategori AKIah.........c.oci it eae e s e eae e 51
5.3.2 Analisis Kategori AKNIAK ... ...ttt 53
5.3.3 Analisis Kategori SYariah ... c......coii i st e ben s e ra e 54
5.3.4 ANalisis KategOrm PrOgraM .. .o i ee e iesieieeesarsen siveesssssssibasssssneeasseeesssssessssesesinseesnseesns 55
BARBWI ... . . ANNL s o o 7 RN ] ] ey R LT 57
KESIMPULAN DAN PENUTUP ...t it ittt b et 57
6.1 ReSimpulan... AN AR AN 57
6.2 Sam\...... Bt N e L LB 57
6.2.1 SAraN PrakLiS ......eevieiieeiieiies et baste ettt ettt d e b 57
6.2.2 SAraN AKBUEIMIS. ... oottt th et be e b bR ettt ettt e h e b e bt 58
LAMPIRAN ittt e e e ekt e e s s E T e e nng e e bb et e e e nnrre e e e 59

XV



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 1 Kebaruan Media BarU.........cc.coiiiieiiiiiiiie it 7
Tabel 3. 1 Lembar Kerja KOOING ........coiiiiiiiiiiie et 30
TADEI 3. 2 FIEKUEBNSI .......vvieieiie ettt e et e e et e e e nra e e e nnea e e enaeeeanes 31
Tabel 5.1 1 Sajian Data @Y ukngaji.id periode Maret — Mei 2023............cccevviiieiiiecineennn, 38
Tabel 5.2 1 Tabel Hasil Reabilitas PENeliti .........cceviieeeiiiiiiiiie e 45
Tabel 5.2 2 Tabel Hasil Reabilitas KOUEr L ........ccoeeiiiieiiieeiiie e 46
Tabel 5.2 3 Tabel Hasil Reabilias KOUEr 2.............ooo it 46
Tabel 5.2 4 Tabel Frekuensi Keseluruhan PoStiNgan................iiiiee e 46
Tabel 5.2 5 Tabel Data Observed Agreement hasil koding peneliti dan koder 1................... 47
Tabel 5.2 6 Tabel Expected Agreement hasil pengkodingan peneliti dan koder 1 ................ 48
Tabel 5.2 7 Tabel Data Observed Agreement hasil koding peneliti dan koder 2................... 49
Tabel 5.2 8 Tabel Expected Agreement hasil pengkodingan peneliti dan koder 2 ................ 50
Tabel 5.3 1 Tabel Distribusi Frekuensi Kemunculan AKidah .........cccciiiniiiiiie 52
Tabel 5.3 2 Tabel Distribusi Frekuensi Kemunculan AKhlak ...............ccoooiiiiiiiiiee, 53
Tabel 5.3 3 Tabel Distribusi Frekuensi Kemunculan Syariah......c........ccociie i, 54
Tabel 5.3 4 Tabel Distribusi Frekuensi Kemunculan Program............ccciveveeriieesiiviesneeenn 56

XVi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 WeAreSocial.net dan Hootsuite, bulan Januari 2022 ............c.cccoeiiieiiiiiienn, 3
Gambar 4. 1 LOg0 INSTAGIAM .....cueiiiieiiieiiee ettt 34
Gambar 4. 2 Logo Instagram @YUKNGaJiid............ccuiiiiiiiieiiieiiieie e 36
Gambar 4. 3 Profile akun YUKNQaji.id .........cooviiiiiiiiiiciee e 36
Gambar 4. 4 Contoh konten dakwah yang di unggah oleh akun Instagram @yukngaji.id..... 37

XVii



DAFTAR PUSTAKA

Alfiyani, N. (2018). Media Sosial sebagai strategi Komunikasi Politik. Potret Pemikiran, 57-69.
Amin, S. (2013). /Imu Dakwah . Jakarta: Amzah.

Arifin, R. D. (2024, Maret 4). Pengertian YouTube — Sejarah, Fitur, Manfaat, Kelebihan, Kekurangan.
Retrieved Mei 2024, from dianisa.com: https://dianisa.com/pengertian-youtube/

Aspikom. (2011). Komunikasi 2.0. Mata Padi Pressindo.

Atmaja, D. T., Prasetia, E. B., & Kresnha, P. E. (2018). Notifikasi adanya serangan pada jaringan
komputer dengan mengirim pesan melalui aplikasi-telegram. Seminar Nasional Sains dan
Teknologi , 2.

Atmojo, B. D. (2012). Instagram Handbook Tips Fotografi Ponsel. Jakarta: Media kita.
Aziz, M. A. (2009). Ilmu Dakwah, Edisi Revisi Cetakan Kedua. Jakarta: Kencana.

Azizan, M. A., Kariya, M. A., & Jasmi, K. A. (2019). Media Sosial dan Penyebaran Budaya Transeksual
menurut Islam. Akademi Tamadun Islam, Fakulti Sains Sosial dan Kemanusiaan, Universiti
TeknologiMalasyia, 298-312.

Cangara, H. (2008). Pengantar lImu Komunikasi. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada.

Eriyanto. (2011). Analisis isi : pengantar metodologi untuk Penelitian llmu Komunikasi dan llmu-ilmu
Sosial Lainnya. Jakarta: Kencana Prenada Media Group.

Flew, T. (2002). New Media : An Introduction. New York: Oxford University Press.
Ilaihi, W. (2010). Komunikasi Dakwah. Bandung: PT Remaja Rosdakarya.

Kaplan, A., & Haenlein, M. (2010). Users of the world, unite! The challenges and opportunities of
social media. Business Horizons, 59 - 68.

Machmud, M. (2016). Tuntunan penulisan tugas akhir berdasarkan prinsip dasar penelitian ilmiah.
Malang: Selaras Media Kreasindo.

Meinanda, T. (1989). Pengantar lImu Komunikasi. Bandung: Armico.
Morissan, & Wardhani, A. C. (2010). Teori Komunikasi Massa. Jakarta: Ghalia Indonesia.
Munir, M., & llaihi, W. (2012). Manajemen Dakwah. Jakarta: Kencana.

Nawawi, A. (2019). Penggunaan Media Sosial Sebagai Trend Media Dakwah Pendidikan Islam di Era.
Jurnal Islam Nusantara, 03(02), 341.

Suprayogo, |., & Tobroni. (2001). Metodologi Penelitian Sosial-Agama. Bandung: Remaja Rosdakarya.

Systrom, K., & Krieger, M. (2024, Mei Sabtu). “Sejarah Instgram” (Online)
https://en.wikipedia.org/wiki/Instagram. terakhir di edit pada 18 Mei 2024, pukul 00:27.

Tysara, L. (terakhir diubah 2024, pukul 04.16., Mei 28). Media sosial. Retrieved Juni 2023, from
Wikipedia Ensiklopedia Bebas: https://id.wikipedia.org/wiki/Media_sosial#cite_note-11

Viko. (2014).

Xviii



Yearry, P. (2011). Pendekatan Kuantitatif, Modul Metode Penelitian Komunikasi. Univ Mercubuana,
FIK.




