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Lembaga Sensor Film (LSF) Republik Indonesia merupakan lembaga yang
bertanggung jawab untuk menyensor film dan konten visual lainnya. LSF
memanfaatkan media sosial TikTok untuk melaksanakan kampanye budaya sensor
mandiri. Kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat
mengenai pentingnya memilah dan memilih konten yang sesuai dengan klasifikasi
usia, serta mempromosikan film-film Indonesia yang telah lulus sensor. Penelitian
ini menganalisis strategi kampanye budaya sensor mandiri pada media sosial Tik
Tok @Isf_ri i.

Metode penelitian
mengamati strategi pemb
Opinion Leaders (KOL),
dikumpulkan melalui observasi

tim publikasi LSF.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan strategi di Tik Tok

sebagai media kampanye berhasil meningkatkan engagement dan awareness
masyarakat terhadap LSF dan kampanye budaya sensor mandiri. Konten-konten
edukasi yang disajikan dengan pendekatan kreatif dan menarik, serta pemanfaatan
fitur-fitur TikTok seperti penggunaan sound yang sedang tren dan hashtag,
terbukti memberikan kosntribusir yang besar dalam menjangkau audiens yang
lebih luas, terutama generasi muda. Selain itu, kolaborasi dengan artis atau
influencer meningkatkan reach dan trust terhadap pesan yang disampaikan.

yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan
uatan konten, penggunaan hashtag, keterlibatan Key
serta kolaborasi dengan aktor dan influencer. Data
langsung, dokumentasi, dan wawancara dengan
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