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ABSTRAK 

Annisa, Namira Rizky. 2024. Dramaturgi Presentasi Diri Mahasiswa Pada Akun Pertama di 

Media Sosial Instagram. 

 Identitas individu sering kali disembunyikan bahkan diupayakan untuk menampilkan 

yang terbaik guna mendapatkan kesan atau citra yang baik dimata orang lain. Impresi memberi 

dampak besar bagi pandangan individu dengan individu lainnya. Dengan adanya komunikasi, 

pesan yang hendak disampaikan pun terasa lebih  mudah sampai kepada penerimanya. Dengan 

berkembangnya teknologi modern juga mendukung berkembangnya cara individu untuk dapat 

berkomunikasi satu sama lain. Salah satunya adalah media sosial Instagram yang sudah sangat 

akrab digunakan oleh mahasiswa.  

 Penelitian ini menggunakan teori dramaturgi oleh Erving Goffman yang membagi 

dramaturgi kedalam dua sisi yaitu adalah panggung depan (frontstage) dan juga panggung 

belakang (backstage). Selain itu juga menggunakan presentasi diri yang dikemukakan oleh 

Erving Goffman dalam proses berinteraksi manusia. 

 Dengan menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian memakai kualitatif 

deskriptif. Penelitian kualitatif deskriptif ini akan meneliti suatu kondisi atau fenomena yang 

hasil akhirnya akan dijelaskan dalam bentuk laporan penelitian. 

 Hasil penelitian menyatakan bahwa panggung depan individu didalam akun pertama 

pada media sosial Instagram meliputi identitas (nama), isi konten sebagai pesan yang ingin 

disampaikan untuk mendukung citra atau kesan yang berusaha ditampilkan. Sedangkan 

panggung belakang meliputi usaha yang diberikan sebelum konten terunggah seperti proses 

pemilihan foto dan editing, dan juga perasaan ingin menutup akun atau membuat akun baru. 

Mahasiswa melakukan presentasi diri dengan tujuan untuk mendapatkan kesan atau dipandang 

dengan sesuai yang ia harapkan di media sosial. Hal tersebut dilakukan dengan berbagai usaha-

usaha demi terciptanya sebuah citra atau kesan yang baik. Usaha tersebut dapat berupa isi 

konten foto dan video yang dibagikan kepada pengikutnya pada akun Instagram pertamanya.  

 

Kata kunci : Akun Pertama Instagram, Dramaturgi, Instagram, Mahasiswa, Presentasi Diri 
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