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ABSTRACT

This research aims to improve the competitiveness of PT Loka Fiber
Indonesia in the B2B business environment through efficient marketing strategies
for expansion into international markets. The type of research used uses a
qualitative  approach. The research subjects used in this research are the
commissioner, director, and marketing team (executive marketing). The data
collection method uses field research which is_mostly obtained by interviews,
observation, and documentation. The data analysis method in this study uses the
Miles model analysis which includes data reduction, data presentation, and
conclusions. The results of this study indicate that the role or position of marketing
strategies to increase competitive advantage combined with the Porter Five Forces
has a significant role and strategic planning on increasing competitive advantage
strategies through internet marketing needs to be restyled so that customers can
easily reach PT Loka Fiber Indonesia products so that company profits also

increase.

Keywords: Competitive Advantage, Marketing Strategy, International Market

Expansion.


mailto:ardia.briliania.smpm9@gmail.com

PENINGKATAN COMPETITIVE ADVANTAGE B2B MELALUI
STRATEGI PEMASARAN DALAM OPTIMALISASI EKSPANSI
INTERNASIONAL PT LOKA FIBER INDONESIA

Ardia Briliania Utama Ningrum, R. Igbal Robbie, Ratya Shafira Arifiani

E-mail: ardia.briliania.smpm9@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan daya saing PT Loka Fiber
Indonesia dalam lingkungan bisnis B2B melalui strategi pemasaran yang efisien
untuk perluasan ke pasar internasional. Jenis penelitian yang digunakan dengan
menggunakan pendekatan kualitatif. Subjek penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini adalah komisaris, direktur, dan tim pemasaran (executive marketing).
Metode pengumpulan data menggunakan penelitian lapangan yang sebagian besar
diperoleh dengan wawancara, observasi, dan dokumentasi. Metode analisis data
pada penelitian ini menggunakan analisis model Miles yang mencangkup reduksi
data, penyajian data, dan kesimpulan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
peran atau posisi strategi pemasaran terhadap peningkatan competitive advantage
dikombinasikan dengan 5 kekuatan Porter Five Forces memiliki peran yang
signifikan serta perencanaan strategi pada peningkatan strategi keunggulan
bersaing melalui infernet marketing perlu di benahi kembali agar pelanggan mudah
menjangkau produk PT Loka Fiber Indonesia agar keuntungan perusahaan juga

naik.

Kata kunci: Competitive Advantage, Strategi Pemasaran, Ekspansi Pasar

Internasional.
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