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ABSTRAK

ABSTRAK

Yunita Cinthya Triswastantika, 202010040311078, Ilmu Komunikasi, "Penerapan Konsep
Personal Branding Pada Influencer di Media Sosial (Analisis Isi Kualitatif pada Akun TikTok
@raniaayamin)”, 8 Buku, 28 Jurnal.

Kata Kunci: Personal Branding, Influencer, TikTok, Analisis Isi Kualitatif.

Rania Maheswari Yamin merupakan seorang influencer dengan akun TikTok @raniaayamin.
Memiliki latar belakang keluarga yang berbeda sebagai putri keraton dan cicit tokoh pahlawan
Muhammad Yamin, Rania menjadi influencer yang memiliki keunggulan dari yang lain. kegiatannya
membagikan konten video di media sosial TikTok merupakan proses membentuk personal branding.
Penelitian ini untuk mendeskripsikan personal branding yang dilakukan pada akun TikTok
(@raniaayamin.

Konsep yang digunakan adalah teori The Eight Law of Personal Branding oleh Peter Montoya.
Konsep teori ini terdapat 8 aspek dalam membangun personal branding. Peneliti juga menggunakan 3
kunci utama dalam memenangkan personal branding yaitu clarity, specialization, dan consistency oleh
Peter Montoya. Teori ini akan mendeskripsikan personal branding yang dibangun oleh Rania Yamin
pada akun TikTok miliknya. Peter Montoya dan Tim Vandehey mengartikan personal branding adalah
identitas pribadi yang menstimulasi persepsi audiens tentang nilai dan kualitas yang dianut oleh
seseorang (Ibrahim, 2018).

Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kualitatif dengan menggunakan tipe deskriptif. Objek
pada penelitian ini adalah video unggahan pada akun TikTok @raniaayamin yang dianalisis
menggunakan 8 Konsep Personal Branding oleh Peter Montoya sesuai dengan ruang lingkup
penelitian. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan teknik dokumentasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding yang dibangun oleh Rania pada akun
media sosial TikTok @raniaayamin menunjukkan Rania sebagai scorang influencer yang antusias
akan kebudayaan Jawa, memiliki ciri khas dalam berpakaian yang mengesankan kepribadian anggun
dan berkarisma, serta latar belakang sebagai keturunan Mangkunegaran. Dalam 10 video yang diteliti
telah menerapkan 8 Konsep Personal Branding oleh Peter Montoya serta telah memenuhi 3 kunci
utama dalam memenangkan personal branding yaitu clarity, specialization, dan consistency meskipun
belum sempurna pada aspek consistency.

Malang, 13 Mei 2024 Menyetujui,
Penulis, ' Dosen Pembimbing
oy
/\Q« ca
Yunita Cinthya Triswastantika Nasrullah, 8.Sos.,M.Si.
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