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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh teknologi Big Data 

terhadap nilai perusahaan dengan memediasi kinerja keuangan pada perusahaan 

manufaktur. Dalam era digital ini, penggunaan teknologi Big Data semakin 

meningkat dan menjadi bagian integral dalam berbagai sektor, termasuk sektor 

manufaktur. Big Data tidak hanya membantu perusahaan dalam pengelolaan data 

yang besar dan kompleks, tetapi juga memberikan wawasan yang lebih mendalam 

yang dapat meningkatkan kinerja keuangan perusahaan. Melalui analisis berbagai 

variabel seperti Market Value Equity (MVER) dan Return on Investment (ROI), 

penelitian ini mengevaluasi sejauh mana teknologi Big Data dapat mempengaruhi 

nilai perusahaan baik secara langsung maupun melalui peningkatan kinerja 

keuangan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan teknologi Big Data 

memiliki pengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan, dengan kinerja 

keuangan sebagai mediator yang kuat dalam hubungan tersebut. Penelitian ini 

memberikan kontribusi penting dalam literatur akademik mengenai teknologi 

informasi dan manajemen keuangan serta memberikan implikasi praktis bagi 

perusahaan manufaktur dalam pengambilan keputusan strategis berbasis data. 

Kata kunci: teknologi big data, nilai perusahaan, kinerja keuangan, perusahaan 

manufaktur 

ABSTRACT 

This study aims to examine the impact of Big Data technology on company value, 

mediated by financial performance in manufacturing companies. In this digital 

era, the use of Big Data technology is increasing and becoming an integral part 
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of various sectors, including the manufacturing sector. Big Data not only helps 

companies manage large and complex data but also provides deeper insights that 

can enhance a company's financial performance. Through the analysis of various 

variables such as Market Value Equity (MVER) and Return on Investment (ROI), 

this study evaluates the extent to which Big Data technology can influence 

company value both directly and through improved financial performance. The 

results of the study indicate that the application of Big Data technology has a 

significant positive impact on company value, with financial performance serving 

as a strong mediator in this relationship. This research makes important 

contributions to the academic literature on information technology and financial 

management, and provides practical implications for manufacturing companies in 

making data-driven strategic decisions. 

Keywords: Big Data technology, company value, financial performance, 

manufacturing companies 
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