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THE INFLUENCE OF CULTURAL FACTORS, HALAL CERTIFICATION,
AND A HEALTHY LIFESTYLE ON PURCHASING DECISIONS ON
REALFOOD PRODUCTS

Asmaul Kollifah*', Dicky Wisnu Usdek Riyanto
Management Department, University of Muhammadiyah Malang, Indonesia
Corresponding E-mail: asmaulkollifah03@gmail.com

ABSTRACT

This research aims  to examine the influence of cultural factors, halal
certification, and healthy lifestyle on purchasing decisions for realfood products. This
research is quantitative research. This data was obtained by distributing questionnaires
to 100 response samples, using a purposive sampling technique with the criteria of
consumers of real food products who live in Dimlang. The data analysis technique used
in this research is multiple linear regression analysis. The results of the analysis found
that there is a significant influence between cultural factors on purchasing decisions,
there is a significant influence between halal certification on purchasing decisions,
there is a significant influence between a healthy lifestyle and purchasing decisions and
the results of the analysis show that cultural factors, halal certification, and variables A
healthy lifestyle simultaneously influences purchasing decisions.

Keywords: Cultural Factors, Halal = Certification, Healthy Lifestyle and
Purchasing Decision
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh faktor budaya, sertifikasi
halal, dan gaya hidup sehat terhadap keputusan pembelian pada produk realfood.
Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Data ini diperoleh dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 sampel respon, menggunakan teknik
purposive sampling dengan kriteria konsumen produk realfood yang bertempat
tinggal dimlang. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
analisis regresi linier berganda. Hasil analisis menemukan bahwa terdapat
pengaruh yang signifikan antara faktor budaya terhadap keputusan pembelian,
terdapat pengaruh yang signifikan antara sertifikasi halal terhadap keputusan
pembelian, terdapat pengaruh yang signifikan antara gaya hidup sehat dengan
keputusan pembelian dan hasil analisis menunjukkan bahwa faktor budaya,
sertifikasi halal, dan variabel gaya hidup sehat secara simultan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Faktor Budaya, Sertifikasi Halal, Gaya Hidup Sehat dan Keputusan
Pembelian
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