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ABSTRAK

Syakila Isna Azura. 202010040311152. Resepsi Khalayak Pada Brand Ambassador Pria untuk

Produk Kosmetik (Studi pada Putra-Putri Kampus 2022/2023 Universitas Muhammadiyah
Malang). 60 Halaman. 26 Referensi. 2024

ABSTRAK

Dahulu jika seorang pria menggunakan produk perawatan apapun itu akan dianggap homoseksual,
dan merupakan suatu hal tabu bagi seorang pria yang kerap memperhatikan penampilannya dengan
bersolek. Tetapi tuntutan hidup telah mengarahkan mereka untuk mulai semakin memperhatikan
penampilan dan kesehatan, terutama kulit. Hal ini tentunya mendorong adanya kebutuhan
perawatan tubuh baik wanita maupun pria. Hal ini dapat dilihat dari keterlibatan pria dengan
produk kosmetik yang semakin berkembang tidak hanya sebagai pengguna saja, tetapi juga
melakukan endorsment dan menjadi Brand Ambassador produk kosmetik dalam iklan. Tujuan
penelitian yang ingin dicapai adalah untuk mengetahui resepsi khalayak terhadap brand
ambassador pria untuk produk kosmetik. Menggunakan metode kualitatif analisis resepsi Hasil
penelitian menunjukkan bahwa pandangan khalayak terhadap Brand Ambassador Pria untuk
Produk Kosmetik cukup variatif. Menghasilkan beberapa hal mengenai penerimaan penonton
terhadap pesan iklan yang disampaikan oleh media dan kemudian membagi mereka kedalam tiga
posisi penerimaan teks media yaitu Dominant Hegemonic Position, Negotiated Position, dan

Oppositional Position.

Kata Kunci: Resepsi, Kosmetik, Iklan, Brand Ambassador

Menyetujui, Malang, 30 April 2024
Dosen Pembimbing
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