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ABSTRAK

ALDINO JULIANANTA SURYA, 201910210311173, Analisis Strategi
Pemasaran Pisang (Musa Parasidiaca) Di Desa Tegalharjo — Kecamatan
Glenmore - Kabupaten Banyuwangi “. Di bawah bimbingan Dr. Ir. Istis

Baroh, M.P dan Ary Bakhtiar, S.P., M.Si

Hortikultura sebagai subsektor pertanian yang penting setelah pangan, memegang
peranan krusial dalam memenuhi kebutuhan hidup manusia. Tanaman hortikultura
tidak hanya menyediakan bahan pangan, tetapi juga menjadi sumber gizi yang tak
tergantikan bagi masyarakat, mengandung karbohidrat, mineral, protein, dan
vitamin yang diperlukan untuk kesehatan manusia (Pitaloka, 2020). Keunikan
penelitian ini terletak pada objek dan lokasi penelitiannya, yaitu UD Raja Pisang di
Desa Tegalharjo, Kecamatan Glenmore, Banyuwangi. Dengan memperdalam
penelitian di lokasi ini, diharapkan dapat ditemukan strategi pemasaran yang lebih
efektif dan inovatif untuk memperluas jangkauan pasar serta meningkatkan
keberhasilan bisnis pisang di daerah tersebut.. Penelitian ini menggunakan
responden dengan jumlah 70 sampel konsumen yang membeli Pisang dengan
menggunakan metode Deskriptif Kualitatif. Data yang diperoleh selanjutnya
dianalisis menggunakan Analisis SWOT. Hasil penelitian ini yakni terdapat 4
variabel yang mempengaruhi keputusan pembelian buah Pisang yakni perhatian
produk, harga, Tempat dan Promosi yang berpengaruh kepada peningkatan
penjualan pisang oleh UD Raja Pisang. Analisis faktor internal dan eksternal
penting untuk memahami bisnis UD Raja Pisang di Desa Tegalharjo, Kecamatan
Glenmore, Banyuwangi. Agar dapat membantu merancang strategi pemasaran yang
responsif, meningkatkan daya saing. Strategi pemasaran yang efektif untuk UD
Raja Pisang harus mencakup penyesuaian dengan kondisi internal, respons terhadap
lingkungan eksternal, segmentasi pasar yang tepat, diversifikasi produk,
penggunaan media dan promosi yang efektif, serta evaluasi dan penyesuaian terus
menerus.UD Raja Pisang agar meningkatkan promosinya agar dapat meningkatkan
penjualan, serta mempunyai reseller agar jangkauan konsumen lebih luas. Skripsi
ini setidaknya bisa dijadikan bahan untuk evaluasi dan pertimbangan dalam
menentukan strategi pemasaran buah pisang dan produk lainnya dari UD Raja
Pisang.

Kata kunci: Hortikultura , Perilaku Konsumen, UD Raja Pisang,
Marketing Mix



ABSTRACT

ALDINO JULIANANTA SURYA, 201910210311173, Analysis of Strategy,

Marketing for Banana (Musa Parasidiaca) in Tegalharjo Village, Glenmore

Distric - Banyuwangi Regency. Under the guidance of Dr.Ir.Istis Baroh, M.P
and Ary Bakhtiar, S.P., M.Si

Horticulture, as an important agricultural subsector after food, plays a crucial role
in meeting human needs. Horticultural plants not only provide food, but are also an
irreplaceable source of nutrition for society, containing carbohydrates, minerals,
proteins and vitamins necessary for human health (Pitaloka, 2020). The uniqueness
of this research lies in the object and location of the research, namely UD Raja
Pisang in Tegalharjo Village, Glenmore District, Banyuwangi. By deepening
research in this location, it is hoped that more effective and innovative marketing
strategies can be found to expand market reach and increase the success of the
banana business in this area. This research uses respondents with a total of 70
samples of consumers who buy bananas using the Qualitative Descriptive method.
The data obtained was then analyzed using SWOT Analysis. The results of this
research are that there are 4 variables that influence the decision to purchase
bananas, namely product attention, price, place and promotion which influence the
increase in banana sales by UD Raja Pisang. Analysis of internal and external
factors is important to understand the UD Raja Pisang business in Tegalharjo
Village, Glenmore District, Banyuwangi. In order to help design responsive
marketing strategies, increase competitiveness. An effective marketing strategy for
UD Raja Pisang must include adjustments to internal conditions, response to the
external environment, appropriate market segmentation, product diversification,
effective use of media and promotions, as well as continuous evaluation and
adjustment. increase sales, and have resellers to reach wider consumers. This thesis
can at least be used as material for evaluation and consideration in determining
marketing strategies for bananas and other products from UD Raja Pisang.

Keywords: Consumer Behavior, Horticulture, Marketing Mix, UD Raja
Pisang.
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Fakultas Pertaman dan Peternakan Malang telah melalukan deteksi plagiasi pada karya illomah-

UMMPASTI
\ ‘;f’y Nama Mahasiswa  :  Aldine Juliananta Surya
NIM ; 201910210311173
Judul TA : Analisis Smategi Pemasaran Pisang (Musa Parasidiaca) di Desa
Tegalharjo Kecamatan Glenmore Kabupaten Bamyinwangi
Perzentaze Kesamaan
No Jenis Naskah Kiii:: E;"iﬂ E;;::nﬁ:::—(mq;? Keterangan
I | BablI 10 10 Sesuai
Bab I 25 25 Sesual
Bab III 17 33 Sesual
Bab IV 10 15 Sesual
Bab 'V 4 5 Sesual
2 | Maskah Pubhkasi - 25 Belum

Demilian surat im dibuat wnhik dipersumakan sebagaimana semestimya.
Wassalanm’alaikum Wr. Wh.

Malang. 29 Apnl 2024
Admin Deteksi Plagiasi
Program Studi Agribisms.
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