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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum, Wr. Wb.  

Dengan mengucap syukur kepada Allah SWT, yang Maha Pengasih dan Maha 

Penyayang, telah memberikan rahmat dan hidayah-Nya melalui kesehatan, kemudahan 

dan jalan atas setiap langkah yang ditempuh. Pada akhirnya, peneliti dapat 

melaksanakan dan menyelesaikan Tugas Akhir Skripsi, judul KONSTRUKSI TANDA-

TANDA NASIONALISME DALAM VIDEO KLIP MUSIK (Analisis Semiotika 

Charles Sander Peirce Dalam Video Klip Wonderland Indonesia By : Alffy Rev Ft. 

Novia Bachmid Chapter 1) 

Pengajuan Tugas Akhir Skripsi ini bertujuan untuk memenuhi syarat dalam 

memperoleh gelar sarjana (S1) Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, 

Universitas Muhammadiyah Malang.  

Dalam proses penelitian ini, peneliti banyak mendapatkan pembelajaran yang bisa 

diambil, salah satunya pengenalan diri, yang mempengaruhi pendewasaan karakter 

peneliti, Proses penyusunan penelitian skripsi ini, membutuhkan waktu yang cukup 

panjang, ujian datang dari luar dan dari peneliti sendiri, harus beradaptasi dengan Covid-

19, mengalami quarter life crisis, ada ujian kesehatan pada ibu, membuat penelitian 

harus ditunda dan sempat menyerah, bersyukur semua keadaan membaik. Dukungan 

serta do'a kedua orang tua, saudara, teman, sahabat, Alhamdulillah penelitian Tugas 

Akhir Skripsi ini dapat diselesaikan, dan menambah kedewasaan peneliti dalam 

menjalani kehidupan, bisa untuk pembelajaran hidup kedepanya. Semua itu bentuk 

pertolongan dan kebesaran dari tuhanku Allah SWT. Oleh karena itu, pada kesempatan 

kali ini, peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada:  

1. Allah SWT yang telah memberikan rezeki, kesehatan, kelancaran, dan kemudahan 

dalam penyelesaian Tugas Akhir Skripsi yang peneliti lalui hingga saat ini.  

2. Keluarga, Bapak Ponijan, Ibu Taminah, Mas pertamaku Rowi Martin sekeluarga, dan 

Mas keduaku Mohamat Roni. Keluarga yang selalu memberikan motivasi dan dukungan 

kepada peneliti tanpa menuntut banyak, berusaha memahami kondisi peneliti di tengah 



 

 
 

lelah dan gelisah dalam penyelesaian Tugas Akhir Skripsi ini. Tentu berkat dengan do’a 

yang telah dipanjatkan kepada Allah SWT.  

3. Diri sendiri yang mampu bertahan dan berjuang selama ini, dalam proses yang tidak 

mudah untuk dilalui.  

4. Bapak Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si selaku Dosen Pembimbing yang telah sabar 

membimbing serta memberikan ilmu, dan memberikan masukan dalam penyusunan 

Tugas Akhir Skripsi ini. 

5. Bapak Drs. Farid Rusma, M.Si selaku wali kelas A Ilmu Komunikasi 2017 

6. Kepada seluruh Dosen dan staf Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang 

7. Kepada teman-teman kelas A Ilmu Komunikasi angkatan 2017, dan seluruh 

mahasiswa Ikom angkatan 2017, yang menjadi rekan dalam proses perkuliahan. Teman-

teman serta sahabat yang tidak dapat peneliti sebutkan satu-persatu yang telah memberi 

dukungan dalam penyelesaian Tugas Akhir Skripsi ini. 

8. Kepada Universitas Muhammadiyah Malang yang sudah menjadi tempat peneliti 

berproses, menjadi salah satu penduduk indonesia yang berhuntung dengan gelar SIkom. 

Peneliti berharap bisa menjadi sarjana yang bermanfaat, berkah untuk agama dan negara 

Semoga semua kebaikan yang telah diberikan Bapak, Ibu dan rekan sekalian, semua 

yang terlibat dalam penyelesaian Tugas Akhir ini, dapat menjadi amal ibadah, serta 

mendapatkan ganjaran jauh lebih baik dari Allah SWT, selamat, berkah dunia dan 

akhirat nya Aamiin. Dengan itu segala bentuk kekurangan dalam penelitian ini, peneliti 

meminta maaf dan berharap adanya kritik dan saran yang dapat membangun serta 

menjadi referensi atau arah yang baru dalam penelitian serupa, semoga penelitian ini 

dapat menjadi iformasi dan manfaat bagi pembaca  

Waalaikumsalam, Wr. Wb.  
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