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ABSTRAK

Penelitian ini memiliki tujuan untuk (1) mendeskripsikan tanggapan konsumen
tentang Gaya Hidup, Citra Merek, dan Keputusan Pembelian pada iPhone 14, (2) untuk
menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap Citra Merek konsumen pada iPhone 14, (3)
untuk menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada
iPhone 14, (4) untuk menganalisis pengaruh Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian
konsumen pada iPhone 14, (5) untuk menganalisis pengaruh Gaya Hidup terhadap
Keputusan Pembelian konsumen melalui Citra Merek pada iPhone 14. Jenis survei yang
digunakan adalah survei kuantitatif dengan jumlah sampel sebanyak 150 responden.
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah membeli dan menggunakan
iPhone 14 di Malang. Teknik analisis data menggunakan model Partial Least Square
(PLS). Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa (1) tanggapan konsumen tentang
gaya hidup dan citra merek dalam kategori baik serta keputusan pembelian dalam
kategori mantap, (2) gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek,
(3) gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, (4) citra
merek tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dan (5) citra merek
tidak mampu memediasi hubungan antara gaya hidup terhadap keputusan pembelian.
Untuk penelitian selanjutnya diharapkan dapat meninjau kembali indikator-indikator yang
akan digunakan, memperluas variabel, terutama menggunakan variabel citra merek
sebagai variabel moderator.

Kata Kunci: Gaya Hidup, Citra Merek, Keputusan Pembelian
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THE EFFECT OF LIFESTYLE ON PURCHASE DECISION OF IPHONE 14
SMARTPHONE PRODUCTS THROUGH BRAND IMAGE AS AN
INTERVENING VARIABLE
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ABSTRACT

The research aimed to: (1) describe consumer responses regarding Lifestyle, Brand
Image, and Purchasing Decisions on iPhone 14, (2) analyze the influence of Lifestyle on
consumer Brand Image on iPhone 14, (3) analyze the influence of Lifestyle on consumer
Purchasing Decisions. on iPhone 14, (4) analyze the influence of Brand Image on
consumer Purchasing Decisions on iPhone 14, (5) analyze the influence of Lifestyle on
consumer - Purchasing ' Decisions through Brand Image on iPhone 14. A quantitative
survey with a sample size of 150 respondents was employed. The population for this
research was consumers who had purchased and used iPhone 14 .in Malang. The Partial
Least Square (PLS) model was utilized for data analysis. The research concluded that: (1)
consumer responses regarding- lifestyle and brand image were in the good category, and
purchasing decisions were in the excellent category, (2) lifestyle had a positive and
significant effect on brand image, (3) lifestyle had a positive and significant influence on
purchasing decisions, (4) brand image did not have a significant effect on purchasing
decisions, and (5) brand image was unable to mediate the relationship between lifestyle
and purchasing decisions. It is recommended that future research review the indicators
that will be used, expand the variables, especially using brand image as a moderator
variable.

Keywords: Lifestyle, Brand Image, Purchase Decisions
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