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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk : mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap keputusan 

pembelian, mengetahui pengaruh budaya korea terhadap keputusan pembelian serta 

mengetahui pengaruh gaya hidup dan budaya korea secara simultan terhadap keputusan 

pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen restaurant Chef-Kim dengan jumlah 

responden sebanyak 130 responden menggunakan teknik accidental sampling. Metode yang 

digunakan menggunakan analisis linear berganda dengan SPSS 25. Dari penelitian ini 

didapatkan hasil : gaya hidup berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian, 

budaya korea berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian serta gaya hidup 

dan budaya korea berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci – gaya hidup, budaya korea, keputusan pembelian
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Abstract 

This research aims to: determine the influence of lifestyle on purchasing decisions, determine 

the influence of Korean culture on purchasing decisions and determine the simultaneous 

influence of Korean lifestyle and culture on purchasing decisions. The population in this study 

were Chef-Kim restaurant consumers with a total of 130 respondents using the Accidental 

Sampling technique. The method used uses multiple linear analysis with SPSS 25. From this 

research the results obtained are: lifestyle has a significant positive effect on purchasing 

decisions, Korean culture has a significant positive effect on purchasing decisions and Korean 

lifestyle and culture have a simultaneous effect on purchasing decisions. 

 

Keywords – lifestyle, Korean culture, purchasing decisions 
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