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ABSTRAK

Aisyah Rizki Mardiana, NIM 202010040311264, INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA
INFORMASI PERSUASIF LOKASI HIDDEN GEM DAN INSTAGRAMABLE (Studi
Analisis Isi Pada Akun @mlggoodplace).
Dosen Pembimbing: Nurudin, S.Sos., M. Si,

Kata Kunci : Media sosial, Instagram, Informasi Persuasif

Penggunaan media sosial kini menjadi suatu hal yang banyak diminati oleh masyarakat
luas, salah satunya yaitu pada platform Instagram. Media sosial Instagram tidak hanya dapat
dijadikan sebagai media hiburan semata, namun juga dapat digunakan untuk media promosi
atau membagikan informasi yang bersifat persuasif. Seperti yang terdapat pada akun
@mlggoodplace, dimana akun tersebut menjadi salah satu akun yang menyajikan informasi
persuasif di Instagram khususnya terkait lokasi Hidden gem dan Instagramable. Dalam akun
tersebut jumlah pengikut telah mencapai 61,9RB dan 1.263 postingan (data per 30 Januari
2023).

Dalam penclitian ini menggunakan pendckatan penclitian kualitatif dengan tipe
penelitian deskriptif. Selain itu, penelitian ini juga memilih untuk menggunakan teknik
pengumpulan data dengan cara dokumentasi serta teknik analisis data menggunakan metode
analisis isi terhadap sisi visualisasi karakteristik isi konten postingan informasi persuasif yang
terdapat pada akun @mlggoodplace. Scmentara itu, basis tcori yang digunakan dalam
penclitian ini yaitu Teori New Media yang diperkenalkan olch Pierre Levy, yang
mendefinisikan terkait bahwa pada masa kini penyampaian informasi dapat dengan mudah
dilakukan melalui teknolog: digital.

Pada hasil penelitan ini menemukan bahwa terdapat |1 konten postingan yang
mengandung informasi persuasif dalam penelitian ini yang berisi informasi iklan, informasi
promosi, dan informasi penawaran produk. Disamping itu, jika ditinjau berdasarkan frekuensi
pesannya konten postingan yang banyak dimuat terdapat pada kategori informasi penawaran
produk dengan total 7 postingan yang meliputi sajian rekomendasi kafe atau restoran yang
Hidden gem dan Instagramable. Dalam hal tersebut juga dapat menjadi bukti dani teori New
Media yang mana memiliki keterkaitan dengan proses penyebaran informasi rekomendasi
tempat nongkrong (hangout) terbaik di Malang Raya melalui media sosial Instagram.

Penulis Dosen Pembimbing
Aisyah Rizki Mardiana Nurudin, S.Sos., M.Si
NIM: 202010040311264 NIP: 10397060341
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