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ABSTRAK 

Wahyuni, Sri. 2024. Mekanisme Survival Penerbit Inteligensia Media dalam Menghadapi 

Persaingan Penerbit Buku. Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, 

FKIP Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Arti Prihatini, M.Pd. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis mekanisme survival yang diterapkan oleh 

penerbit Inteligensia Media dalam menghadapi persaingan di industri penerbitan buku. Persaingan 

di industri penerbitan buku semakin ketat dengan munculnya berbagai platform digital dan tren 

baca elektronik yang memengaruhi perilaku konsumen. Fokus utama penelitian adalah pada 

strategi-strategi yang digunakan oleh Inteligensia Media untuk bertahan dan berkembang di tengah 

dinamika pasar yang berubah cepat. Data primer diperoleh melalui wawancara mendalam dengan 

manajemen puncak, editor, dan staf terkait di Inteligensia Media. Data sekunder diperoleh dari 

literatur terkait, laporan industri, dan sumber informasi lain yang relevan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Inteligensia Media mengadopsi beberapa strategi survival yang efektif. 

Strategi tersebut meliputi diversifikasi produk dengan mengembangkan buku-buku digital dan e-

book, memperkuat branding dan citra perusahaan, memanfaatkan teknologi informasi untuk 

efisiensi operasional, meningkatkan kolaborasi dengan penulis dan pihak terkait, serta 

mengoptimalkan distribusi dan pemasaran melalui kanal digital. Temuan ini memberikan 

kontribusi penting dalam pemahaman tentang bagaimana penerbit buku dapat bertahan dan 

beradaptasi dalam lingkungan bisnis yang berubah dinamis. Implikasi praktis dari penelitian ini 

adalah memberikan panduan bagi penerbit buku lainnya yang menghadapi tantangan serupa untuk 

mengimplementasikan strategi-strategi yang relevan guna meningkatkan daya saing dan 

kelangsungan bisnis mereka. 

Kata kunci: Penerbit buku, Inteligensia Media, Mekanisme Survival Penerbit. 
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ABSTRACK 

Wahyuni, Sri. 2024. Mekanisme Survival Penerbit Inteligensia Media dalam Menghadapi 

Persaingan Penerbit Buku. Scriptpreneur. Program Studi Pendidikan Bahasa Indonesia, 

FKIP Universitas Muhammadiyah Malang. Pembimbing: (1) Arti Prihatini, M.Pd. 

 

This study aims to analyze the survival mechanism applied by Inteligensia Media 

publishers in facing competition in the book publishing industry. Competition in the book 

publishing industry has intensified with the emergence of various digital platforms and e-reading 

trends that affect consumer behavior. The main focus of the research is on the strategies used by 

Inteligensia Media to survive and thrive amidst the fast-changing market dynamics. Primary data 

was obtained through in-depth interviews with top management, editors, and relevant staff at 

Inteligensia Media. Secondary data was obtained from related literature, industry reports, and 

other relevant sources of information. The results showed that Inteligensia Media adopted several 

effective survival strategies. These strategies include product diversification by developing digital 

books and e-books, strengthening branding and corporate image, utilizing information technology 

for operational efficiency, increasing collaboration with authors and related parties, and 

optimizing distribution and marketing through digital channels. The findings make an important 

contribution to the understanding of how book publishers can survive and adapt in a dynamically 

changing business environment. The practical implication of this study is to provide guidance for 

other book publishers facing similar challenges to implement relevant strategies to improve their 

competitiveness and business continuity. 

Keywords: Book Publishers, Inteligensia Media, Publisher Survival Mechanism. 
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