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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi dengan adanya produk Somethinc yang tergolong 

baru, akan tetapi produk ini mampu bersaing dengan produk yang sudah lama 

berada di pangsa pasar. Penjualan yang baik ini menunjukkan adanya minat beli 

yang tinggi dari para konsumen kepada produk Somethinc sehingga dapat 

dirumuskan dalam penelitian ini bahwa bagaimana konsumen memiliki minat beli 

pada produk Somethinc ditengah fenomena persaingan yang ketat yang berdasarkan 

pada citra merek, persepsi kualitas produk dan persepsi harga. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek, persepsi kualitas produk dan 

persepsi harga terhadap minat beli pada konsumen Somethinc di Kota Malang. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Teknik sampel yang digunakan 

adalah purposive sampling dengan total sampel sebanyak 152 konsumen Somethinc 

di Kota Malang khususnya di Kecamatan Lowokwaru dengan menyebarkan 

kuesioner. Alat analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis regresi 

berganda. Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa Citra Merek, Kualitas Produk 

dan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli.  

Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Harga, Minat Beli, Somethinc.  
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ABSTRACT 

This research is motivated by the existence of Somethinc products which are 

relatively new, but these products are able to compete with products that have long 

been in the market share. This good sales indicate a high buying interest from 

consumers in Somethinc products so that it can be formulated in this study that how 

consumers have buying interest in Somethinc products amid the phenomenon of 

intense competition based on brand image, perceived product quality and perceived 

price. This study aims to determine the effect of brand image, perceived product 

quality and perceived price on buying interest in Somethinc consumers in Malang 

City. 

This research uses quantitative methods. The sample technique used was purposive 

sampling with a total sample of 152 Somethinc consumers in Malang City, 

especially in Lowokwaru District by distributing questionnaires. The analytical tool 

used in this research is multiple regression analysis. The results of this study 

concluded that Brand Image, Product Quality and have a positive and significant 

effect on Purchase Intention. 

 

Keyword: Brand Image, Product Quality, Price, Purchase Intention, Somethinc. 
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