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ABSTRAK 

 ANALISIS PENDAPATAN KAMBING PERAH DAN SALURAN PEMASARAN 

SUSU SUKMA JAYA FARM DI DESA PONDOKAGUNG KECAMATAN 

KASEMBON KABUPATEN MALANG 

 Anas Hibatullah 1)., Bayu Etti Tri A, S.Pt.,M.Sc2) 

Ali Mahmud, S.Pt,. M.Pt3) 
1)Mahasiswa Peternakan, Fakultas Pertanian Peternakan UMM 

2)Dosen Peternakan, Fakultas Pertanian Peternakan UMM 

Email: anashibatullah12@gmail.com 

Jurusan Peternakan, Fakultas Pertanian Peternakan, Universitas Muhammadiyah 

Malang 2023 

 
Kambing Peranakan Etawa (PE) banyak dipelihara oleh para peternak 

namun produksi susunya sendiri belum optimal, produksi susu kambing Peranakan 

Etawa (PE) sendiri memiliki rata-rata 857,3 ml/ekor/hari. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui analisis pendapatan dan saluran pemasaran di Peternakan 

Sukma Jaya. Metode yang digunakan untuk menentukan sampel dalam penelitian 

ini adalah metode studi kasus. Metode pengambilan sampel yaitu dengan 

mengumpulkan data utama mengenai analisis kelayakan usaha dan pemasaran susu 

melalui wawancara dengan peternak. Data yang digunakan dalam menyusun 

penelitian ini adalah data primer dan sekunder. Metode analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis kuantitatif. Analisis kuantitatif 

digunakan untuk mendeskripsikan perhitungan biaya produksi, pendapatan, dan 

analisis finansial. Data yang diperoleh disajikan dalam bentuk tabel untuk 

memudahkan dalam menganalisis data yang diperoleh. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa analisis pendapatan usaha peternakan kambing peranakan 

etawa (PE) Sukma Jaya Farm diperoleh dari selisih total penerimaan sebesar 

Rp36.800.000 dengan total biaya sebesar Rp9.567.357 menghasilkan pendapatan 

sebesar Rp27.232.643 selama satu bulan dan saluran pemasaran produk usaha 

peternakan kambing PE Sukma Jaya Farm yaitu susu kambing perah terdapat dua 

pola yang digunakan yaitu: (a) peternak-konsumen, (b) peternak-distributor-

konsumen. 

Kata kunci: Kambing Peranakan Etawa, susu, analisis pendapatan, saluran 

pemasaran. 
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ABSTRACT 

 INCOME ANALYSIS OF DAIRY GOATS AND MILK MARKETING 

CHANNELS OF SUKMA JAYA FARM IN PONDOKAGUNG VILLAGE, 

KASEMBON SUB-DISTRICT, MALANG DISTRICT. 

Anas Hibatullah 1)., Bayu Etti Tri A, S.Pt.,M.Sc2) 

Ali Mahmud, S.Pt,. M.Pt3) 
1)Animal Husbandry Student, Faculty of Agriculture and Animal Science UMM 

2)Lecture of Animal Husbandy , Faculty of Agriculture and Animal Science UMM 

Email: anashibatullah12@gmail.com 

Departement of Animal Science, Faculty of Agriculture and Animal Science, 

University of Muhammadiyah Malang 2023 

 
Peranakan Etawa (PE) goats are widely kept by farmers but the milk 

production itself is not optimal, the milk production of Peranakan Etawa (PE) goats 

itself has an average of 857.3 ml / head / day. The purpose of this study was to 

determine the income analysis and marketing channels at Sukma Jaya Farm. The 

method used to determine the sample in this study is the case study method. The 

sampling method is to collect main data regarding business feasibility analysis and 

milk marketing through interviews with farmers. The data used in compiling this 

research are primary and secondary data. The data analysis method used in this 

research is quantitative analysis. Quantitative analysis is used to describe the 

calculation of production costs, income, and financial analysis. The data obtained 

is presented in tabular form to make it easier to analyze the data obtained. The 

results showed that the income analysis of Sukma Jaya Farm's peranakan etawa 

(PE) goat farming business was obtained from the difference in total revenue of 

Rp36,800,000 with total costs of Rp9,567,357 resulting in an income of 

Rp27,232,643 for one month and the marketing channel of Sukma Jaya Farm's PE 

goat farming business products, namely dairy goat milk, there are two patterns used, 

namely: (a) breeder-consumer, (b) breeder-distributor-consumer. 

Key words: Peranakan Etawa goats, milk, income analysis, marketing channel.
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