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KATA PENGANTAR

Assalamualaikum Wr.Wb.

Alhamdulillah, rasa syukur saya panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah

memberikan berkat dan karunia-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan tugas skripsi dengan

baik yang berjudul Konten Pengungkapan Perasaan Pelaku Friend With Benefit (FWB)

Melalui Media Sosial (Analisis Isi Akun Instagram @fwb.bercerita). Skripsi yang saya buat

ini merupakan tugas akhir yang menjadi syarat kelulusan yang harus saya penuhi untuk

mencapai gelar sarjana Ilmu Komunikasi pada Program Studi Ilmu Komunikasi Fakultas

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

Dalam penyusunan skripsi yang saya buat ini tidaklah luput dari hambatan dan

rintangan yang saya hadapi. Namun pada akhirnya saya dapat melalui rintangan yang saya

hadapi. Saya dapat melalui itu semua berkat doa dan dukungan dari berbagai pihak yang telah

membantu saya dalam pembuatan skripsi ini. Untuk itu pada kesempatan ini saya

mengucapkan rasa terima kasih kepada para pihak seperti:

1. Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, kekuatan dan petunjuk kepada

penulis sehingga skripsi ini terselesaikan dengan tepat waktu.

2. Kepada diri sendiri yang tidak menyerah ditengah jalan sudah bisa melangkah jauh

hingga sampai titik menyelesaikan perkuliahan.

3. Kepada kedua orang tua, terutama mamah Siti Maimunah yang senantiasa

mendukung dan mendoakan penulis dan babah Abdul Hamidi yang membiayai full

selama perkuliahan berlangsung selama ini.

4. Kepada adik tersayang Alfiannur yang telah memberikan semangat dan doa.

5. Bapak Dr. Fauzan, M.Pd selaku Rektor Universitas Muhammadiyah Malang.

6. Bapak Prof. Dr. H. Muslimin Machmud, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan

Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

7. Bapak Nasrullah, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Prodi Ilmu Komunikasi Universitas

Muhammadiyah Malang sekaligus sebagai Dosen Pembimbing dan juga Dosen Wali

Kelas A 2020, terimakasih atas segala bantuan dan dukungan serta ilmu baru yang

penulis dapatkan sedari penyusunan skripsi ini. Dengan segala kesibukan yang ada

dalam pekerjaan atau pendidikan, masih bersedia untuk menuntun dan membimbing
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penulis dalam Menyusun skripsi ini. Terimakasih dan penulis memohon maaf apabila

terjadi kesalahan baik disengaja atau tidak di sengaja.

8. Seluruh Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi serta Administrasi yang telah

memberikan ilmu pengetahuan, pengalaman, dan dukungan kepada penulis semasa

perkuliahan.

9. Seluruh teman-teman Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi (HIMAKOM) yang

telah memberikan pengetahuan baru dan pengalaman baru selama peneliti memasuki

dunia kuliah.

10. Seluruh temah-teman PMM 2 (Pertukaran Mahasiswa Merdeka) Universitas

Bengkulu yang telah memberikan pengalaman terbaik selama peneliti melakukan

pertukaran mahasiswa.

11. Seluruh teman-teman Magang Merdeka (MBKM) peneliti di PT Sumber Alfaria

Trijaya, Tbk Branch Bali yang memberikan banyak pengalaman.

12. Seluruh teman-teman Pengabdian Masyarakat oleh Mahasiswa (PMM) Program

Tematik Rumah Asuh Anak & Lansia "GRIYA ASIH" Lawang dari berbagai jurusan

yang memberikan banyak pengalaman saat berlangsungnya pengabdian.

13. Teman-teman Kelompok Praktikum 1 & 3 yaitu MINIONS dan PARAMA yang

mendampingi penulis dalam mempelajari banyak hal diluar maupun didalam kampus.

14. Teman-teman sebangku perkuliahan Ilmu Komunikasi 2020, yang selalu memberikan

dukungan, doa, dan semangat kepada peneliti yang tidak bisa disebutkan satu persatu

oleh penulis.

15. Semua pihak yang terlibat dalam penyusunan tugas akhir skripsi dan perkuliahan

yang tidak bisa disebutkan satu persatu oleh penulis.

Besar harapan penulis agar penelitian ini dapat bermanfaat bagi para pembaca.

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penulisan tugas akhir skripsi ini. Oleh

karena itu peneliti sangat menerima kritik dan saran dari berbagai pihak.

Wassalamualaikum Wr.Wb.

Malang, 31 Januari 2024

Penulis,

Herlina Putri
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