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ABSTRAK
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ABSTRAK

Salsabila Firdaus Sahara, 202010040311025, Personal Branding Influencer Pada Media
Sosial TikTok (Analisis Isi Kualitatif pada Akun @Shaturday), 8 Buku, 19 Jurnal, 2
Website.

Kata Kunci : Media sosial, Tiktok, Personal Branding, Shadira Firdausi

Shadira Firdausi merupakan salah satu influencer di media sosial 7ik7ok yang
menjadikan media sosial 7ik7ok sebagai tempat dalam membangun personal branding. Akun
TikTok Shadira menyajikan konten D/Y dan a day in my life yang dikemas unik ala dirinya,
akun @shaturday ini telah diikuti oleh 4,1 juta pengikut. Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan personal branding yang dilakukan Shadira Firdausi melalui akun media
sosial TikTok.

Peneliti menggunakan teori The Eight Law of Personal Branding oleh Peter Montoya,
yang mana terdapat 8 konsep dalam membangun personal branding. Peneliti juga
menggunakan karakteristik dasar yang harus dibangun saat membentuk personal branding
menurut Montoya & Vandehey yakni you, promise, dan relationship serta elemen video dalam
mendeskripsikan personal branding Shadira di media sosial 7ikTok. Peter Montoya
mengartikan personal branding merupakan suatu proses yang membutuhkan sebuah keahlian,
kepribadian dan karakteristik unik yang dikemas dengan identitas yang kuat, sehingga mampu
diingat oleh Masyarakat.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif dan
dasar penelitian analisis isi kualitatif. Penelitian ini menggunakan teknik dokumentasi berupa
tangkapan layar dari akun @shaturday dengan video bertemakan D/Y. Data ini kemudian
dianalisis dengan analisis data interaktif yang dikembangkan oleh Miles dan Huberman.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal branding yang dibangun oleh Shadira
Firdausi melalui akun media sosial 7ik7ok miliknya @shaturday mengedepankan Shadira yang
dilihat sebagai salah satu influencer yang aesthetic dan apa adanya. Dalam konten yang
disajikan Shadira menggunakan 3 unsur video yakni teks, gambar dan suara. Shadira juga telah
memenuhi kriteria dasar dalam membangun personal branding yakni you, promise, dan
relationship.

Malang, 21 Desember 2023 Menyetujui,
neliti Pembimbing

ila Firdaus Sahara Nasrullah, S. Sos, M. Si.
NIM : 202010040311025 NIDN : 0731017301
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