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ABSTRAK

Tujuan Penelitian ini untuk menguji dan menganalisis Citra merek dan Gaya hidup
terhadap keputusan pembelian. Populasi pada pebelitia ini adalah konsumen yang
membeli smartphone iPhone di Kota Malang, dengan sampel yang digunakan
sebanyak 96 responden. Karakteristik responden yaitu minimal satu kali membeli
smartphone iPhone, responden berusaia 17 sampai dengan lebih dari 45 tahun,
bertempat tinggal di Kota Malang. Teknik sampling menggunakan purposive
sampling.. Penelitian ini dilakukan pada bulan 17 Oktober 2022 dengan
menyebarkan kuesioner online melalui googleform. Teknik analisis data
menggunakan regresi linear berganda, uji t, uji f, uji-asumsi klasik. Hasil penelitian
ini menyimpulkan bahwa Citra Merek dan Gaya Hidup berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian.
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE AND LIFESTYLE ON IPHONE
BUYING DECISIONS

(Study on Iphone Consumers in Malang City)
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Universitas Muhammadiyah Malang

JI. Raya Tlogomas No. 246 Malang
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ABSTRACT

The purpose of this study was to test and analyze brand image and lifestyle on
purchasing decisions. The population in this research is consumers who buy iPhone
smartphones in Malang City, with a sample used of 96 respondents. The
characteristics of the respondents are at least one time buying an iPhone
smartphone, respondents aged 17 to more than 45 years, residing in Malang City.
The sampling technique used purposive sampling. This research was conducted on
October 17, 2022 by distributing online questionnaires via googleform. Data
analysis techniques using multiple linear regression, t test, simultaneous test (f
test), classical assumption test. The results of this study concluded that Brand

Image and Lifestyle have a positive and significant effect on Purchasing Decisions.

Keywords: Brand Image, Lifestyle, Purchasing Decisions.
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