
SCRIPTPRENUER 

 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana Manajemen 

Oleh: 

Tia Nurita Aini 

202010160311076 

 

 

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PRODUK BATIK TULIS 

SUSTAINABLE FASHION DALAM MENINGKATKAN KEUNGGULAN 

KOMPETITIF 

(Studi Pada Batik Ulur Wiji Mojokerto) 
 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

2024 



i  

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 

 

 

SCRIPTPRENUER 

 

 

 

 

 

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PRODUK BATIK TULIS 

SUSTAINABLE FASHION DALAM MENINGKATKAN KEUNGGULAN 

KOMPETITIF 

(Studi Pada Batik Ulur Wiji Mojokerto) 

 

 

 

Oleh: 

 

Tia Nurita Aini 

202010160311076 

 

 

 

 

Malang, 28 Februari 2024 

 

Telah disetujui oleh: 

 

 

 

Pembimbing I, Pembimbing II 

 

 

Dr. R. Iqbal Robbie, S.E., M.M Ratya Shafira Arifiani, S.AB., M.M 



ii  

LEMBAR PERSETUJUAN 

 



iii  

LEMBAR PENGESAHAN 

 



iv  

DAFTAR ISI 

LEMBAR PERSETUJUAN .................................................................................. i 

LEMBAR PERSETUJUAN ................................................................................. ii 

LEMBAR PENGESAHAN .................................................................................. iii 

DAFTAR TABEL ................................................................................................. vi 

DAFTAR GAMBAR ........................................................................................... vii 

DAFTAR LAMPIRAN ....................................................................................... viii 

PERNYATAAN ORISINALITAS ........................................................................ix 

ABSTRACT ............................................................................................................ x 

ABSTRAK ............................................................................................................. xi 

KATA PENGANTAR .......................................................................................... xii 

BAB I PENDAHULUAN ....................................................................................... 1 

A. Latar Belakang ............................................................................................... 1 

B. Rumusan Masalah .......................................................................................... 7 

C. Tujuan Penelitian ........................................................................................... 7 

D. Manfaat Penelitian ......................................................................................... 7 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ............................................................................ 8 

A. Landasan Teori .............................................................................................. 8 

1. Keunggulan Kompetitif .............................................................................. 8 

2. Budaya ....................................................................................................... 10 

3. Pemberdayaan Perempuan ..................................................................... 11 

4. Eco-friendly ................................................................................................ 12 

B. Penelitian Terdahulu .................................................................................... 14 

C. Kerangka Konseptual .................................................................................. 18 

BAB III METODE PENELITIAN ...................................................................... 19 

A. Jenis Penelitian ............................................................................................. 19 

B. Lokasi Penelitian .......................................................................................... 19 

C. Subjek Penelitian ......................................................................................... 19 

D. Sumber Data ................................................................................................. 20 

E. Teknik Pengumpulan Data .......................................................................... 20 

1. Depth Interview (Wawancara Mendalam) ............................................... 20 

2. Pengamatan/ Observasi ............................................................................ 20 



v  

3. Dokumentasi ............................................................................................. 21 

F. Teknik Analisis Data .................................................................................... 21 

1. Reduksi Data (Data Reduction) ............................................................... 21 

2. Penyajian Data (Data Display) ................................................................ 22 

3. Penarikan Kesimpulan dan Verifikasi (Conclusion Drawing and 

Verification) ................................................................................................... 22 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ............................................................. 24 

A. Gambaran Umum Obyek Penelitian ......................................................... 24 

1. Profil Ulur Wiji ......................................................................................... 24 

2. Visi dan Misi Ulur Wiji ............................................................................ 25 

3. Struktur Organisasi ................................................................................. 26 

B. Analisa Hasil ................................................................................................ 31 

1. Gambaran Informan ................................................................................ 31 

2. Penyajian Data ......................................................................................... 31 

C. Pembahasan ................................................................................................. 48 

1. Budaya ...................................................................................................... 48 

2. Pemberdayaan Perempuan ..................................................................... 51 

3. Eco-friendly ............................................................................................... 53 

5. Keunggulan Kompetitif ........................................................................... 57 

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN............................................................... 59 

A. Kesimpulan .................................................................................................. 59 

B. Saran ............................................................................................................. 59 

DAFTAR PUSTAKA ........................................................................................... 61 

LAMPIRAN ......................................................................................................... 66 



vi  

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1.1. Data Penjualan 3 Bulan Terakhir Ulur Wiji ............................................ 5 

Tabel 2.1. Penelitian Terdahulu ............................................................................. 14 

Tabel 4.1. Gambaran Umum Informan.................................................................. 31 

Tabel 4.2. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 31 

Tabel 4.3. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 33 

Tabel 4.4. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 35 

Tabel 4.5. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 37 

Tabel 4.6. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 38 

Tabel 4.7. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 40 

Tabel 4.8. Hasil Wawancara Dengan Informan ..................................................... 42 

Tabel 4.9. Hasil Wawancara Dengan Informan .................................................... 44 

Tabel 4.10. Hasil Wawancara Dengan Informan ................................................... 45 

Tabel 4. 11. Hasil Wawancara Dengan Informan .................................................. 46 



vii  

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 2.1. Kerangka Konseptual ........................................................................ 18 

Gambar 4.1. Struktur Organisasi Ulur Wiji ............................................................ 26 



viii  

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1. Wawancara Dengan Informan ............................................................ 66 

Lampiran 2. Kegiatan Selama di Ulur Wiji ............................................................ 67 



ix  

PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama : Tia Nurita Aini 

NIM : 202010160311076 

 

Program Studi : Manajemen 

 

E-mail : tianuritaaini21@gmail.com 

 

 

Dengan ini menyatakan bahwa: 

1. Scriptpreneur ini adalah asli dan benar-benar hasil karya sendiri, baik sebagian 

maupun keseluruhan, bukan hasil karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, 

serta bukan hasil penjiplakan (plagiarism) dari hasil karya orang lain; 

2. Karya dan pendapat orang lain yang dijadikan sebagai bahan rujukan (referensi) 

dalam Scriptpreneur ini, secara tertulis dan secara jelas dicantumkan sebagai bahan 

/ sumber acuan, dengan menyebutkan nama pengarang dan dicantumkan di daftar 

Pustaka, sesuai dengan ketentuan penulisan ilmiah yang berlaku; 

3. Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, dan apabila di kemudian hari 

terdapat penyimpangan dan atau ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademis, dan sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan 

peraturan perundangundangan yang berlaku 

 

 

 

Malang, 10 Februari 2024 

Yang membuat pernyataan, 

 

mailto:tianuritaaini21@gmail.com


x  

Keywords: Culture, Women Empowerment, Eco-friendly, Competitive Advantage 

FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PRODUK BATIK TULIS SUSTAINABLE 

FASHION DALAM MENINGKATKAN KEUNGGULAN KOMPETITIF 

(Studi Pada Batik Ulur Wiji Mojokerto) 

Tia Nurita Aini*1, Iqbal Robbie2, Ratya Shafira Arifiani 3 

Department of Management, University of Muhammadiyah Malang 

E-mail: tianuritaaini21@gmail.com 

 

ABSTRACT 

 

 
Ulur Wiji is an MSME that focuses on running an eco-friendly and sustainable 

hand-drawn batik fashion business. This research aims to examine cultural factors, 

women's empowerment and eco-friendliness as competitive advantages for sustainable 

fashion batik products in Ulur Wiji. The research subjects used were consumers who were 

loyal to Ulur Wiji handwritten batik. Data collection techniques obtained through 

interviews, observation and documentation. The data analysis methods used are data 

reduction, data presentation, and drawing or testing conclusions. The research results show 

that Ulur Wiji has a different mission compared to other competitors which prioritizes 

cultural values, women's empowerment and eco-friendliness. The application of these 

values has been proven to be able to increase the company's positive image in the eyes of 

consumers. By implementing these value aspects, Ulur Wiji can gain a competitive 

advantage in the midst of global competition. In the end, competitive advantages in terms 

of these values have an impact on increasing purchasing decisions and customer loyalty. 
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ABSTRAK 

 

 
Ulur Wiji merupakan UMKM yang fokus menjalankan bisnis fashion batik tulis 

berbasis eco-friendly dan sustainable. Penelitian ini bertujuan untuk menguji faktor 

budaya, pemberdayaan perempuan dan eco-friendly sebagai keunggulan kompetitif produk 

batik tulis sustainable fashion pada Ulur Wiji. Subjek penelitian yang digunakan ialah 

konsumen yang loyal terhadap batik tulis Ulur Wiji. Teknik pengumpulan data yang 

diperoleh melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Metode analisis data yang 

digunakan adalah reduksi data, penyajian data, serta penarikan atau pengujian kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa Ulur Wiji memiliki misi yang berbeda dibandingkan 

dengan kompetitor lain yang mengutamakan pada nilai budaya, pemberdayaan perempuan, 

dan eco-friendly. Penerapan nilai-nilai tersebut terbukti mampu meningkatkan citra positif 

perusahaan di mata konsumen. Dengan menerapkan aspek nilai tersebut Ulur Wiji dapat 

memperoleh keunggulan kompetitif di tengah persaingan global. Pada akhirnya, 

keunggulan kompetitif dari sisi nilai-nilai tersebut berdampak pada peningkatan keputusan 

pembelian dan loyalitas pelanggan. 

 

Kata Kunci: Budaya, Pemberdayaan Perempuan, Eco-friendly, Keunggulan Kompetitif 
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