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ABSTRAK 

 

 
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui hasil penerapan marketing mix, 

pengelompokan marketing mix dan faktor-faktor yang dipertimbangkan oleh pelanggan 

terhadap marketing mix dalam melakukan pembelian pada Mie Gacoan Tlogomas. Sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 105 responden dengan menggunakan 

purposive sampling. Pada penelitian ini, alat analisis yang digunakan peneliti adalah 

dengan menggunakan analisis faktor. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwasannya 

terdapat enam faktor yang dapat mempengaruhi seorang konsumen untuk akhirnya dapat 

melakukan pembelian. Faktor tersebut adalah keandalan, keterjangkauan, psikologis, citra, 

kompetitif dan kondisi tempat. Dalam penelitian ini terdapat saran dimana Mie Gacoan 

Tlogomas dapat lebih memperhatikan serta meningkatkan marketing mix yang dimilikinya 

sehingga dapat berdampak pada meningkatnya pembelian yang akan terjadi. 

 

Kata Kunci: marketing mix, konsumen, bisnis 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to find out the results of implementing the marketing mix, 

marketing mix groupings and the factors considered by customers regarding the marketing 

mix in making purchases at Mie Gacoan Tlogomas. The sample used in this research was 

105 respondents using purposive sampling. In this research, the analytical tool used by 

researchers is factor analysis. The results of this research show that there are six factors 

that can influence a consumer to finally make a purchase. These factors are reliability, 

affordability, psychological, image, competitiveness and location conditions. In this 

research there are suggestions that Mie Gacoan Tlogomas can pay more attention and 

improve its marketing mix so that it can have an impact on increasing purchases that will 

occur. 
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