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ABSTRACT 

 

This study aims to explain the Purchasing Department's strategy in 

optimizing the procurement of goods and revealing the Purchasing Department's 

Bargaining Power towards suppliers and the determinants of bidding power in 

Purchasing goods. Data collection is done by interview, direct observation and 

documentation. The sources used in this research are the Purchasing Manager, 

Purchasing Admin and Warehouse Team. The results of this study conclude that: 

How to optimize the procurement of goods is done with the procurement procedures 

that have been implemented in the company, making purchase plans to determine 

the estimated future needs of goods and selecting suppliers based on the criteria set 

by the company. The Bargaining Power strategy is carried out by the Purchasing 

Team to get the best supply that benefits the company. PT Indotama Seraya Artha's 

Bargaining Power is carried out by ensuring that the company's needs remain large 

while being balanced with high selling ability to be able to get discounts from 

suppliers, knowing information about product prices to strengthen Bargaining 

Power and ensure that the company gets cheaper prices than market prices, having 

more than one supplier to avoid unilateral decisions from suppliers that can harm 

the company and establish good relations with suppliers. 

Keywords: Procurement, Bargaining Power, Purchasing Department 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan strategi Department Purchasing 

dalam mengoptimalkan pengadaan barang dan mengungkap daya tawar 

Department Purchasing terhadap supplier serta faktor penentu kekuatan penawaran 

dalam pembelian barang. Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara, 

obervasi lansung dan dokumentasi. Narasumber yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Manager Purchasing, Admin Purchasing dan Tim Gudang. Hasil 

penelitian ini menyimpulkan bahwa: cara mengoptimalkan pengadaan barang 

dilakukan dengan adanya prosedur pengadaan barang yang sudah diterapkan di 

perusahaan, pembuatan perancanaan pembelian untuk mengetahui estimasi 

kebutuhan barang kedepannya dan pemilihan supplier berdasarkan kriteria-kriteria 

yang telah ditetapkan perusahaan. Strategi Bargaining Power dilakukan oleh Tim 

Purchasing untuk mendapatkan pasokan terbaik yang menguntungkan perusahaan. 

Bargaining Power PT Indotama Seraya Artha dilakukan dengan memastikan 

kebutuhan perusahaan tetap besar dengan diseimbangi kemampuan jual yang tinggi 

untuk dapat memperoleh potongan harga dari supplier, mengetahui informasi 

mengenai harga produk untuk memperkuat daya tawar dan memastikan bahwa 

perusahaan mendapatkan harga lebih murah dari harga pasar, memiliki lebih dari 

satu supplier untuk menghindari adanya keputusan sepihak dari supplier yang dapat 

merugikan perusahaan dan menjalin hubungan baik dengan para pemasok. 
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