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ABSTRACT 

The increasing number of similar tourist destinations can cause a decrease 

in the attraction of visitors to the same industry. Various promotions carried out by 

the company include holding various events at several parks in East Java Park 3. 

This research will focus on the implementation of the marketing mix strategy 

carried out by Dino Park to increase the attractiveness of their destination. This 

research was carried out using a qualitative approach using a purposive sampling 

technique to determine the research subjects. The research subjects were 

determined using Dino Park's internal parties, namely employees, and visitors as 

Dino Park's external parties. The data analysis technique in this research uses data 

reduction techniques, data presentation, conclusions and verification. Data 

collection was carried out by means of interviews, observation and documentation. 

Researchers succeeded in analyzing the application of the seven marketing mix 

indicators at Dino Park, and the results show that the application of marketing mix 

strategies at Dino Park can have an impact in increasing the attraction of their 

visitors. However, researchers found several things that still need to be improved, 

some of which include improving the quality of content that has been carried out, 

both in terms of visuals and the content of the content. Apart from that, Dino Park 

must also continue to innovate in their products, especially their rides. 

 

Keywords: Visitor Attraction, Marketing Mix, Sustainable Tourism. 
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ABSTRAK 

Semakin banyaknya destinasi wisata yang serupa dapat menimbulkan 

turunnya daya tarik pengunjung pada industri yang sama. Berbagai promosi yang 

dilakukan oleh perusahaan yakni dengan menyelenggarakan berbagai event pada 

beberapa park di Jawa Timur Park 3. Penelitian ini akan berfokus pada penerapan 

strategi marketing mix yang dilakukan oleh Dino Park dalam meningkatkan daya 

tarik pada destinasi mereka. Dalam penelitian ini dilakukan menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan menggunakan teknik purposive sampling sebagai 

penentuan subyek penelitiannya. Penentuan subyek penelitian menggunakan pihak 

internal Dino Park yakni karyawan, dan pengunjung sebagai pihak eksternal Dino 

Park. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan teknik reduksi data, 

penyajian data, kesimpulan dan verifikasi. Pengumpulan data dilakukan dengan 

cara wawancara, observasi dan dokumentasi. Peneliti berhasil menganalisa 

penerapan ke tujuh indikator marketing mix pada Dino Park, dan hasilnya 

menunjukkan bahwa penerapan strategi marketing mix pada Dino Park dapat 

memberikan dampak dalam peningkatan daya tarik pengunjung mereka. Meskipun 

demikian, peneliti menemukan beberapa hal yang masih perlu ditingkatkan, 

beberapa diantaranya seperti peningkatan kualitas konten yang sudah dilakukan, 

baik dari segi visual maupun isi dari konten tersebut. Selain itu Dino Park juga harus 

terus berinovasi pada produk khususnya wahana mereka. 

 

Kata Kunci: Daya Tarik Pengunjung, Marketing Mix, Wisata yang Berkelanjutan. 
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