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ABSTRAK

Setiap perusahaan pada industri pariwisata pasti menginginkan bahwa produk
yang di jual dapat diingat dan diterima oleh-konsumen. Dengan adanya brand
image dapat mempermudah konsumen untuk mengingat dan membedakan event
ini dengan event lari lainnya. ~Upaya yang dilakukan-Jawa Timur Park Group
untuk mempromosikan destinasi. pariwisata Jawa Timur Park 3 yaitu dengan
menyelenggarakan sebuah event lari yaitu Dino Night Run (DNR). Pemasaran
digital yang dilakukan melalui media sosial Instagramkarena Instagram dapat
menjadi media utama untuk mempromosikan event, berbagi ulasan serta testimoni
audiens tentang event tersebut sehingga dapat membentuk brand image dari event
Dino Night Run, hal tersebut bisa menjadi bukti kuat tentang kualitas event ini.

Kata kunci: brand image, media sosial, promosi, event
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