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ABSTRAK

ABSTRAK
Dea Rigkyka Amalia, NIM, 202100040311436. Manajemen Produksi Konten Kreatif
Media Sosial nntuk Kampanye Imbavan di Bidang Humas Palda Jawa Timor,

Media sosial telah menjadi sarann stategis dalam mendukung kegiatan komunikasi
publik, termasuk dalam pesyampaian kantpanye imbauan oleh institusi pemérintah, Proyek ini
dilakukan dengan mjuan untok mengetahul bagaimana manajemen produksi kenten kreatif
dijatankan dalam kampanye imbavan di bidang Humas Polda Jowa Timur melalui platform
Insiagram, sebagai bagian dari upayn membangun komunikasi yang lebih dekat dan relevan
dengan masyamkat

Proyek dilakukan dengan mengacu pada teori keterlibatan (engagement) antk
memahami bagnimana strategi konten dapat menarik perhatian, memicu keteriarikan, dan
mendorong partisipasi audiens. Aktivasi media sosial dalam konteks kampanye ini juga dilihar
sehagai bentuk komunikasi dua arah yang membanguen hubungan interakiif antara institusi dan
publik.

Informast diperoleh dengan menelusun proses kerja produksi konten mulai dari tahap
perencanaan, produksi, hingga pasca produksi. Analisis dilakukan terhadap aktivitas media
sosial resmi Humas Polda Jawa Timur dalam periode tertentu, dengan memperhatikan pesan,
serta respons audiens terhadap kampanye imbauan yang disampaikan,

Hasil menunjukkan bahwa mansjemen produksi kooten yang dilakukan secara
terstrukiur dan responsif mampu meningkatkan jangkauan serta keterlibatan aundiens secara
signifikan, Aktivasi konten kreatif di media sosial menjadi strategi yang efekif dalam
menyampaikan pesan imbauan publik serta menjaga citea positil instiusi.

Kata Kunci
Produksi Konten Kreatif, Media Sosial, Kampanye Imbagan

Desen Pembimbing, Malang, 2 Juni 2025
Penulis,
flrs-
Masrullah, 5.50s, M.Si., Ph.D Dea Rizkykd Amalia
MIP 10303090318 NIM 202110040311436
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Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu
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meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, dan arahan
kepada penulis selama proses penyusunan skripsi ini hingga selesai.

5. Bapak Jamroji, M.Comms., selaku dosen penguji yang telah memberikan masukan,
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6. Jajaran Tim Multimedia Bidang Humas Polda Jawa Timur, yang telah memberikan
kesempatan kepada penulis untuk belajar secara langsung serta membantu penulis
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