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Dengan mi meny atakan dengan sebenar-benamya bahwa

Tagas Akhir dengan Judul

Strmtegl Komunikas! Bermedia Lembaga Filantopi Berbasis Komunitay dalam Meninghkatkan Minat
Herdona (studi Kasus pods akan instagrom @ catshelter SMA Plus Al-Kautsar Malang) adalah

Basdl harya sava dun dalam sashab tegas akbic ind tidak ferdapat karva ilmiah yang permah diajukan
bt oy Ll stk memperoled gelar skadennih di suatu Pergueann Tinggi, dan tidsk terdapat
harya st pendapat vang permah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik sebagian staupun
Seselurahan, hecuall yang secara tertulis dikutip dalem naskah ini dan discbutkan dalam sumber
Sutipan dan daftar pustaka.

S Apabila sernyata di dalam nashak tuges shhir ini dapat dibaktikan terdapat unsur-unsur PLAGIASI,
Sava bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK YANG TELAH
SAYA PERGLEH DIBATALRAN, serta diproses sesuai dengan ketentuan hukum yang berlaku.

5 Tugns abdur ini dapat dindikan sumber pustaka yang merupskan HAK BEBAS ROYALTY NON
ERSKLUSIF

Drmnibdan perny staun ind saya buat dengun sebenar-benamya untuk dipergunakan sebagaimana mestinya.
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lsarenta Dewi Safitri. 201910040311237. Strategi Komunikasi Benmedia Lembaga Filantropl Berbasiy
Komumitas Dalam Meninghatkan Minat Berdonasi (Studi Kavn Pada Akun Instagram @0Cat Sheler
SMA Pl Al-Kautsar Malang), Skeipsi, Prodi 1imu Komunikasi, Fakultas llmir Sosial dan Hlmu Politik,
Univen it Muhammadiyah Malang. Fembimbing: Dr. Winda Hardyanti, S.5as., M5

Medin sosial kinl menjadi samna utama dalam kegintan penggalangan dani, naman keberhasilannya
sangnt tergantung pada strutegi Komunikasi yang tepat. Cat Shelter SMA Plus Al Kautsar Malang
menupakan homunitas filantropi betbasia Aewcjohteraan bewan yang memanfaathun akun Instagram
sobagal media utamo untuk menjangkau masyamkat dan meningkatkan minit berdonasi

Perselitian Inl bertujuan untuk mendeshripsikan strasegi komunikasi bermodia yang diternpkan oleh Cam
Shelter SMA Pluy Al Kautsar Malang dalam meningkatkan minat donaxi masyacakar, Penelitian
litati{” deskriptif deagan 1eknik peogumpalan datn berupn wawancar
mendalam, obsarvasi partisipatif, dan dokumentasi,

menggunakan pendekatan K

Landasan teori yasg digunokan meliputi konsep strategi komunikasi bermedia, komunikaxi pemasaran
mencakup empat clemon utama, yoiti

oo s e

somlal, dan commumity engag: Strntegi k
pengenalan Khalayak, penyusunan pesan, peretipan metode, dan pemilihan media yang sesuns dengan

harahteristik audiens.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Cat Shelter SMA Plus Al Kautsar Malang menerapkan straleg
komunikan melslul kooten Instagram yung bemvifat visual, emosional, dan informanf, melipui
dokwmentasi kegiaun rescue, kondisi Kucing terdantar, laporan penggumaan dane sermn edubias
kosepahternon hewan. Struteg ini berhasil membangun keterlibatan komunitas yang tinggl dan mendoroag
partisipasi masyarakat dalom bentuk donasi maupun kegintan sukarela,

Penelitian ini menymmpulkan bahwa keberhasilan strutegi komunikasi bermedia tidak hanya ditentukan
oleh kualitas kanten, tetapt jugs oleh kemampoan homenitas dalam membangun habungan emaosional

yang berkelanputan dengan khalayaknya.

Kats Kunci: Stategl Komunikasi Bermedia, Filumropi Berbins Komunitas, nstagsan, Minot besdonaxi,

Ca Shetgr

Malang, 15 Juni 2026
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