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ABSTRAK

Abstrak

Auryn Hityari, 202210040311363, llmu Komunikasi, " Pencrapan Personal Branding
Peter Montoya dalam Konten Media Sosial (Analisis Isi pada Akun TikTok @pandawara)
8 Buku, 40 Jurnal.

Pandawara Group merupakan sckelompok aktivis lingkungan sekaligus influencer
melalui akun TikTok @pandawara. Di tengah maraknya konten hiburan di media sosial,
Pandawara Group hadir membawa nilai berbeda melalui aksi nyata pembersihan lingkungan
yang berhasil menarik perhatian jutaan audiens, Aktivitas membagikan konten video
pembersihan sampah di TikTok ini merupakan proses pembentukan personal branding.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi personal branding yang dibangun oleh
Pandawara Group pada akun TikTok miliknya. Penelition ini menggunakan kerangka
konseptual The Law of Personal Branding dari Peter Montoya, yang mencakup delapan hukum
utama serta tiga kunci pemenang personal branding, yaitu clarity, specialization, dan
consistency. Peter Montoya mendefinisikan personal branding sebagai persepsi audiens
terhadap nilai dan kualitas identitas seseorang atau kelompok. Metode penelitian yang
digunakan adalah analisis isi kualitatif dengan tipe deskriptif. Objek penelitian berfokus pada
14 video unggahan di akun TikTok @pandawara yang dianalisis berdasarkan delapan hukum
personal branding Montoya. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi visual
dan konten naratif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Pandawara Group secara efektif
menerapkan delapan hukum personal branding Peter Montoya dalam 14 video yang dianalisis.
Spesialisasi dan keteguhan pada isu kebersihan sampah menjadi pilar utama, sementara
keunikan mereka diperkuat melalui penggunaan tagar khas #onedayonetrashbag serta gaya
visual yang autentik. Aspek kepribadian yang ramah mampu menciptakan kedekatan
emosional dengan audiens, sedangkan penonjolan kepemimpinan melalui aksi nyata di
lapangan berhasil membangun reputasi baik sekaligus menggerakkan audiens menjadi
pendukung aksi sosial, Secara keseluruhan, konsistensi narasi, kejelasan fokus (clarity), dan
kekuatan visualisasi di TikTok berhasil membentuk persepsi publik yang kuat, kredibel, dan
berpengaruh luas,

Kata Kunci: Analisis Isi Kualitatif, Media Sosial, Personal Branding, TikTok.
Malang, 12 Mei 2026
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dengan apa pun. Penulis percaya, setiap langkah yang terasa dimudahkan
bukan semata-mata karena kuatnya usaha penulis, melainkan karena setiap doa
Bapak dan Ibu yang lebih dulu sampai kepada Allah. Semoga pencapaian kecil
ini menjadi bagian dari masa depan terang yang selama ini Bapak dan Ibu
impikan.

Kepada Ibu Dr. Winda Hardyanti, S.Sos., M.Si. Selaku dosen pembimbing
yang memiliki peran sangat besar dalam proses penyusunan skripsi ini. Terima
kasih atas bimbingan, arahan, masukan, kesabaran, ilmu yang telah diberikan
kepada penulis. Serta segala jasa dan kebaikan akan selalu penulis ingat dengan

penuh rasa hormat dan terima kasih.
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4. Sahabat-sahabat penulis, terima kasih telah menemani perjalanan penulis sejak
masa perkuliahan hingga sampai pada tahap akhir ini. Terima kasih atas tawa,
bantuan, kebersamaan, serta dukungan yang diberikan dalam setiap proses.
Kehadiran kalian menjadi bagian indah yang akan selalu penulis kenang dari
perjalanan perkuliahan ini.

5. Kepada diri sendiri, terima kasih karena telah bertahan sejauh ini. Terima kasih
karena tetap memilih kuat meskipun banyak hal yang tidak selalu mudah untuk
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sendiri. Penulis bangga kepada diri sendiri karena telah mampu melewati
berbagai proses, jatuh bangun, rasa takut, kesepian, dan keraguan hingga
akhirnya sampai pada titik ini. Semoga perjalanan ini menjadi pengingat bahwa

diri ini lebih kuat dari yang pernah dibayangkan.
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