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ABSTRAK

e Yusuf Kemal Sabili - NIM : 202110040311406- limu Komunikasi
I,N Fil : Yusuf Kemal Sabili
:202110040311406

Strategi Personal Branding Dedi Mulyadi Sebagai Tokoh Publik Melalui Media Sosial
(Analisis Isi Pada Konten YouTube Kang Dedi Mulyadi Channel Periode Juli 2024- Februari 2025)

ABSTRAK

Perkembangan media sosial di era digital menjadikan platform digital tidak hanya
berfungsi sebagai sarana komunikasi, tetapi juga sebagai media pembentukan citra dan identitas
tokoh publik. YouTube menjadi salah satu media yang banyak dimanfaatkan tokoh publik untuk
membangun kedekatan dengan masyarakat melalui konten audio visual yang bersifat personal dan
interaktif. Salah satu tokoh publik yang aktif menggunakan YouTube sebagai media personal
branding adalah Dedi Mulyadi melalui kanal Kang Dedi Mulyadi Channel, Penelitian ini bertujuan
untuk menganalisis strategi personal branding Dedi Mulyadi sebagai tokoh publik melalui konten
YouTube Kang Dedi Mulyadi Channel pada periode Juli 2024 hingga Februari 2025.

Penelitian ini menggunakan metode Analisis isi dengan pendekatan Kualitatif. Teori yang
digunakan dalam penelitian ini adalah teori personal branding menurut Peter Montoya yang
meliputi spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, perbedaan, visibilitas, kesatuan, keteguhan, dan
nama baik. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui analisis dokumentasi terhadap konten
video YouTube Kang Dedi Mulyadi Channel periode Juli 2024 hingga Februari 2025.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi personal branding Dedi Mulyadi dibangun
melalui tiga karakter utama, yaitu kepedulian sosial, kedekatan dengan budaya lokal Sunda, dan
kepemimpinan yang diwujudkan melalui tindakan nyata di lapangan. Konsistensi konten yang
menampilkan interaksi langsung dengan masyarakat membentuk citra sebagai pemimpin yang
humanis, merakyat, dan autentik. Selain itu, penggunaan pendekatan dokumentasi lapangan yang
natural dan minim rekayasa turut memperkuat kepercayaan publik terhadap personal branding
yang dibangun melalui media digital.

Kata Kunci : Personal Branding, Tokoh Publik, Media Sosial
Malang, 5 Juni 2026
Dosen Pembimbing Penulis

<

Widiya Yutanti, M.A. (Hons) Yusuf Kemal Sabili
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