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KATA PENGANTAR 

 

Bismillahirrahmanirrahim,  

 Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, karunia, 

serta hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

“PEMBENTUKAN IDENTITAS DIGITAL ANGGOTA DIGITAL TEAM UMM 

MELALUI PENGGUNAAN BAHASA CAMPURAN (INDONESIA-INGGRIS) 

PADA KONTEN TIKTOK PRIBADI” dengan baik. Skripsi ini disusun sebagai salah 

satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi. 

Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa banyak pihak 

yang telah memberikan bantuan, dukungan, bimbingan, serta doa. Pada kesempatan ini 

penulis ingin menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT, atas segala rahmat, nikmat, kesehatan, kemudahan, dan pertolongan-

Nya yang tidak pernah putus kepada penulis. Dalam setiap proses perkuliahan 

hingga penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa banyak hal yang terasa 

sulit dan tidak mudah untuk dilalui. Namun, atas izin Allah SWT, penulis selalu 

diberikan kekuatan, kesabaran, serta jalan keluar di setiap kesulitan yang dihadapi. 

Tiada kata yang mampu menggambarkan rasa syukur penulis atas segala ketetapan 

dan kasih sayang-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan pendidikan sarjana 

ini dengan baik. 

2. Kedua orang tua tercinta, yang menjadi sosok paling berjasa dalam kehidupan 

penulis. Terima kasih atas cinta dan kasih sayang yang tidak pernah berkurang 

sedikit pun, doa-doa yang selalu dipanjatkan tanpa henti, serta segala pengorbanan 

yang telah diberikan demi masa depan penulis. Terima kasih karena selalu menjadi 

tempat pulang, tempat bercerita, dan sumber kekuatan terbesar dalam setiap 

langkah kehidupan penulis. Segala dukungan, baik moral maupun material, yang 
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diberikan selama ini tidak akan pernah dapat terbalaskan sepenuhnya. Skripsi ini 

dan seluruh pencapaian yang diraih penulis hingga saat ini dipersembahkan sebagai 

bentuk rasa syukur dan bakti kepada kedua orang tua yang selalu percaya dan 

mendukung penulis dalam setiap keadaan. 

3. Ibu Frida Kusumastuti, S.Sos., M.Si., selaku dosen pembimbing skripsi, yang telah 

meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran untuk membimbing penulis selama proses 

penyusunan skripsi ini. Terima kasih atas kesabaran, ketelitian, arahan, kritik, serta 

masukan yang sangat berharga sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian ini 

dengan lebih baik. Setiap saran dan evaluasi yang diberikan menjadi pembelajaran 

yang sangat berarti bagi penulis, tidak hanya dalam menyusun karya ilmiah, tetapi 

juga dalam membangun sikap akademik yang baik. Penulis menyampaikan rasa 

hormat dan terima kasih yang sebesar-besarnya atas segala bimbingan dan 

dukungan yang telah diberikan selama proses penyelesaian skripsi ini. 

4. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Malang, yang selama delapan semester telah memberikan ilmu, 

pengalaman, serta pembelajaran yang sangat berharga bagi penulis. 

5. Kakak penulis, Gresa, adik penulis, Diva, serta ponakan tersayang, Kaka Satria Aji, 

yang selalu memberikan kebahagiaan dan semangat bagi penulis. Terima kasih atas 

dukungan dan kehangatan keluarga yang selalu menjadi tempat pulang. Kehadiran 

Kaka Satria Aji yang lucu dan menggemaskan sering kali membuat penulis ingin 

segera pulang ke rumah, sehingga menjadi motivasi untuk segera menyelesaikan 

skripsi ini. 

6. Achmad Dimas Azhari, selaku kekasih penulis, yang telah menemani perjalanan 

penulis sejak masa SMA hingga saat ini. Terima kasih karena selalu hadir untuk 

penulis kapan pun dibutuhkan, seolah tersedia selama 24/7. Terima kasih atas 

kesabaran yang begitu besar dan seakan tidak memiliki batas, atas dukungan, 

perhatian, serta kesediaannya mendengarkan setiap keluh kesah penulis selama 

menjalani perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. 
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7. Teman-teman perkuliahan tercinta, khususnya Via, Amel, dan Nanda, yang telah 

menjadi teman seperjuangan selama masa perkuliahan. Terima kasih telah bersama 

dalam suka maupun duka, menjalani setiap semester bersama, serta menciptakan 

banyak kenangan yang tidak terlupakan. 

8. Sahabat penulis sejak SMP dan SMA, Rischa dan Dinda, serta sahabat baru, Ledy, 

yang selalu menjadi tempat berbagi cerita, keluh kesah, dan kebahagiaan. 

Meskipun tidak menempuh pendidikan di kampus yang sama, persahabatan yang 

terjalin tetap erat melalui waktu-waktu yang dihabiskan bersama, bermain, 

berkumpul, dan menciptakan banyak kenangan indah. Terima kasih telah menjadi 

bagian penting dalam perjalanan hidup penulis. 

9. Keluarga Sagara Creative, khususnya Vero, Fifi, Tsalis, Nanda, Amel, dan Via, 

yang telah memberikan pengalaman, kebersamaan, dan dukungan selama penulis 

berproses. Kehadiran Sagara Creative membuat kehidupan penulis menjadi lebih 

berwarna, penuh cerita, serta dipenuhi tawa dan kebersamaan yang berharga. 

10. Diri penulis sendiri, Rahelia Cahya Wahyudi, terima kasih karena telah bertahan, 

berjuang, dan tidak menyerah meskipun banyak rintangan yang harus dilalui 

selama perjalanan perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. Terima kasih karena 

selalu berusaha kuat dan semangat dalam setiap keadaan. Kamu hebat, kamu kuat, 

dan kamu telah melalui begitu banyak hal hingga sampai pada titik ini. Semoga 

segala usaha, doa, dan perjuangan yang telah dilakukan dapat membuahkan hasil 

yang sepadan dan membawa kebahagiaan di masa depan. 
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