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ABSTRAK
PAPARAN IKLAN JUDI ONLINE PADA MAHASISWA DI KOTA
MALANG

Maraknya iklan judi online di berbagai platform media sosial saat ini menjadi
fenomena yang sulit dihindari oleh para pengguna internet, tidak terkecuali bagi
kalangan mahasiswa di Kota Malang. Paparan iklan yang muncul secara masif
tersebut memicu beragam respons, terutama bagi mereka yang aktif menggunakan
media sosial dalam kesehariannya. Fokus penelitian ini adalah untuk memahami
bagaimana sebenarnya respons mahasiswa terhadap paparan iklan judi online jika
dilihat melalui perspektif teori efek media. Dengan menggunakan pendekatan
kualitatif deskriptif, data diperoleh melalui wawancara mendalam bersama
beberapa mahasiswa yang memiliki pengalaman langsung bermain judi online
setelah terpapar iklan di media digital. Temuan di lapangan menunjukkan bahwa
iklan yang muncul secara berulang di sela-sela aktivitas media sosial berhasil
memicu rasa penasaran yang kuat. Visualisasi kemenangan yang ditampilkan dalam
iklan secara perlahan membangun anggapan bahwa judi adalah cara mudah untuk
mendapatkan uang, sehingga risiko kekalahan yang nyata sering kali diabaikan.
Selain faktor konten iklan, peran teman dalam lingkaran pergaulan atau
"tongkrongan" juga menjadi faktor penguat yang sangat besar. Adanya cerita
kemenangan dari teman sebaya atau ajakan di grup pesan singkat membuat aktivitas
judi online dianggap sebagai hal yang lumrah dan wajar dilakukan dalam
lingkungan mereka. Penelitian ini juga menemukan adanya siklus emosional yang
dialami mahasiswa saat bermain. Pengalaman menang di awal membuat mereka
cenderung mengulang perbuatannya secara impulsif untuk mendapatkan
keuntungan lebih. Namun saat mengalami kekalahan, mereka justru merasa
tertekan dan terus bermain dengan harapan bisa mengembalikan modal yang sudah
hilang (chasing losses). Keterlibatan mahasiswa dalam judi online merupakan hasil
dari kuatnya terpaan konten digital yang didukung oleh adanya validasi dari
lingkungan sosial serta dorongan untuk mencari keuntungan instan di tengah gaya
hidup perkuliahan.

Kata kunci: iklan judi online, teori efek media, mahasiswa, media sosial.

Peneliti Dosen Pembimbing
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