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ABSTRAK

ABSTRAK

MUHAMMAD DAVID 202210040311263 Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu
Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, Analisis Persepsi Gen Z
tentang Konten Deepfake (Studi pada Konten “Guru Beban Negara” Menteri Keuangan Sri

Mulyani di Instagram). Jumlah halaman 60. Jumlah referensi 46, Kata Kunci : Persepsi,
Deepfake, Gen Z, “Guru Beban Negara”

Indonesia digemparkan dengan kemunculan konten kontroversial dengan isu sensitif
“Gury Beban Negara” oleh Menteri Keuangan Sri Mulyani di Instagram. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi Gen Z tentang konten deepfake studi pada
konten “Guru Beban Negara” Menteri Keuangan Sri Mulyani di Instagram. Penelitian ini
menggunakan teori psikologi komunikasi dari teori persepsi Jerome S.Bruner. Metode
penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dengan
melakukan wawancara dengan 6 subjek penelitian. Analisis data menggunakan model
interaktif dari pengumpulan data, mengelompokkan sesuai tema, menyajikan data, dan
menarik kesimpulan. Dari hasil penelitian, ditemukan bahwa persepsi Gen Z tentang konten
deepfake “Guru Beban Negara” oleh Sri Mulyani yang muncul di Instagram terbentuk
melalui proses seleksi stimulus yang menarik perhatian (algoritma explore dan reels
instagram, narasi kontroversial dan sensasional, visual realistis), proses interpretasi
berdasarkan pengalaman dan nilai sosial yang dimiliki (percaya pernyataan disampaikan Sri
Mulyani, citra tokoh akan terdampak), dan proses pengecekan melalui aktivitas verifikasi
informasi (verifikasi aktif dan pasif, pentingnya verifikasi konten serupa). Teknologi
deepfake yang mampu menghasilkan viralitas, narasi kontroversial, visual dan audio realistis
mempunyai peranan besar dalam pembentukan persepsi.

Dosen Pembimbing Malang, 20 Juni 2026
Peneliti
Aditya Dwi Putra Bhakti, S.Sn, M. Med.Kom Muhammad David
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