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KATA PENGANTAR 
 
Assalamualaikum Wr.Wb  

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, karunia, serta hidayah-Nya sehingga 

pengkarya dapat menyelesaikan laporan tugas akhir yang berjudul “Peran Director of 

Photography dalam Film Dokumenter BEYOND HUMAN” dengan baik dan tepat pada 

waktunya. 

 

Laporan tugas akhir ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi di Universitas Muhammadiyah Malang. Selain itu, karya ini juga merupakan 

bentuk kontribusi pengkarya dalam mengkaji perkembangan teknologi kecerdasan buatan 

(Artificial Intelligence/AI) dalam dunia kreatif melalui media film dokumenter, khususnya 

terkait peran Director of Photography dalam proses produksi dan penyampaian pesan visual. 

 

Dalam proses produksi film hingga penyusunan laporan tugas akhir ini, pengkarya menyadari 

bahwa banyak pihak telah memberikan bantuan, dukungan, motivasi, serta doa yang sangat 

berarti. Oleh karena itu, pada kesempatan ini pengkarya ingin menyampaikan rasa hormat dan 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

 

1.  Allah SWT yang senantiasa memberikan kesehatan, kemudahan, kekuatan, 

serta kelancaran kepada pengkarya sehingga dapat menyelesaikan seluruh 

rangkaian proses tugas akhir ini. 

2. Bapak Prof. Dr. H. Nazaruddin Malik, S.E., M.Si. selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Malang. 

3. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang. 

4. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos., M.Si. selaku dosen pembimbing yang 

telah meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan arahan, 

masukan, serta bimbingan yang sangat berharga selama proses produksi karya 

hingga penyusunan laporan tugas akhir ini. 

5. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen serta staf Program Studi Ilmu Komunikasi, 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, atas 

ilmu, pengalaman, serta pelayanan akademik yang telah diberikan selama masa 

perkuliahan. 
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6. Kepada ayah dan ibu, selaku kedua orang tua tercinta, yang senantiasa 

memberikan kasih sayang, doa, dukungan moral maupun material, serta 

pengorbanan yang tiada henti. Segala pencapaian ini tidak lepas dari ketulusan, 

kesabaran, dan kepercayaan yang selalu diberikan kepada pengkarya. 

7. Kepada seluruh keluarga besar yang telah memberikan doa, dukungan, serta 

semangat kepada penulis selama proses penyusunan laporan ini. Perhatian dan 

dukungan yang diberikan menjadi salah satu sumber kekuatan bagi pengkarya 

untuk menyelesaikan laporan ini dengan baik. 

8. Kepada Maulidya Nurul Fadhilah dan Firnanda Yoga Pratama selaku teman 

terdekat penulis yang senantiasa memberikan dukungan, semangat, serta 

membantu dalam berbagai proses selama penyusunan laporan tugas akhir ini. 

Kebersamaan, motivasi, dan bantuan yang diberikan sangat berarti bagi penulis 

dalam menyelesaikan penelitian ini. 

9. Kepada Maulidya Nurul, Firnanda Yoga, Vickey Wahyuneng, dan Irsyad Pasya 

sebagai teman bermain pengkarya, dan juga seluruh teman pengkarya lainnya 

yang tidak bisa disebutkan satu per satu atas segala dukungan, bantuan, serta 

kebersamaan yang telah diberikan selama proses penyusunan laporan ini. 

Semangat dan support yang diberikan sangat berarti bagi penulis dalam 

menyelesaikan penelitian ini dengan baik. 

10. Kepada Dea Fadillah dan Adela Prima Hesti selaku rekan dalam tim produksi 

tugas akhir yang telah berjuang bersama sejak tahap perencanaan, produksi film, 

hingga penyusunan laporan tugas akhir ini. 

11. Seluruh kru Dreamscape yang yang telah berkontribusi dan bekerja sama dengan 

penuh dedikasi dalam mendukung kelancaran proses produksi film dokumenter 

“BEYOND HUMAN”. 

12. Kepada para musisi yang karya lagunya telah menemani dan memberikan 

semangat selama proses penyusunan laporan tugas akhir ini, yaitu Adella, 

Simpatik, Denny Caknan, Niken Salindry, Ajeng Febria, Ndarboy Genk, Arya 

Galih, NDX AKA, Hindia, Sal Priadi, dan masih banyak lagi. Melalui alunan 

musik yang dihadirkan, pengkarya memperoleh ketenangan, serta semangat 

dalam menyelesaikan laporan tugas akhir ini. 

13. Kepada member A4A CLAN Reza Oktovian, Tierson, Garry Ang, Yukatheo, 

King Aloy, Niko Junius, Bravyson, Tepe, dan Ibot, yang telah menghibur dan 
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menemani pengkarya lewat siaran langsung youtube pada musim ketiga 

Marapthon The Last Tale. 

14. Terakhir, kepada diri sendiri yang telah berjuang, bertahan, dan berusaha dengan 

penuh kesabaran serta ketekunan dalam menyelesaikan produksi film dan 

penyusunan laporan tugas akhir ini. Segala proses yang dilalui, baik suka 

maupun duka, menjadi pengalaman berharga yang membentuk kedewasaan dan 

semangat untuk terus berkembang ke arah yang lebih baik. Semoga pencapaian 

ini menjadi langkah awal menuju keberhasilan di masa yang akan datang. 

                       Wassalamualaikum Wr. Wb. 
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