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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, desain
produk, dan celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian sepatu basket
Nike di Kota Malang. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
jenis explanatory research. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen sepatu
basket Nike di Kota Malang, dengan jumlah sampel sebanyak 96 responden yang
ditentukan menggunakan teknik purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan
melalui kuesioner dengan skala Likert. Metode analisis data menggunakan regresi
linier berganda dengan bantuan SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1)
harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, (2) desain
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, serta (3)
celebrity endorsement berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Temuan ini menunjukkan bahwa keputusan pembelian konsumen lebih
dipengaruhi oleh desain produk yang menarik serta dukungan celebrity
endorsement dibandingkan faktor harga. Oleh karena itu, Nike diharapkan dapat
meningkatkan inovasi desain produk serta memaksimalkan strategi promosi
melalui celebrity endorsement guna meningkatkan keputusan pembelian.

Kata kunci: Harga, Desain Produk, Celebrity Endorsement, Keputusan Pembelian
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ABSTRAK

This study aims to analyze the effect of price, product design, and
celebrity endorsement on purchasing decisions of Nike basketball shoes in
Malang City. This research employs a quantitative approach with an explanatory
research design. The population in this study consists of consumers of Nike
basketball shoes in Malang City, with a sample of 96 respondents determined
using purposive sampling technique. Data were collected through questionnaires
using a Likert scale. The data analysis method used multiple linear regression with
the assistance of SPSS. The results of the study indicate that: (1) price does not
have a significant effect on purchasing decisions, (2) product design has a positive
and significant effect on purchasing decisions, and (3) celebrity endorsement has a
positive and significant effect on purchasing decisions. These findings indicate
that consumer purchasing decisions are more influenced by attractive product
design and the support of celebrity endorsement rather than price factors.
Therefore, Nike 1s expected to enhance product design innovation and optimize
promotional strategies through celebrity endorsement in order to improve
purchasing decisions.

Keywords: Price, Product Design, Celebrity Endorsement, Purchasing Decision
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