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Sarjana pada Program Studi Ilmu Komunikasi.  
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ini penulis ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:  

1. Allah swt. Yang telah memberikan kemudahan, kelancaran rezeki dan juga 
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penulis untuk mengerjakan tugas akhirnya melalui video call   
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Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kata sempurna, baik dari segi penyusunan 

maupun isi. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat 

membangun demi perbaikan dan penyempurnaan karya ilmiah ini di masa yang akan datang. 
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pemanfaatan media sosial sebagai sarana promosi.  

Akhir kata, penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan kontribusi positif bagi 
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