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ABSTRAK

ABSTRAK

Dita Fauziah Norasari. NIM. 2022100403 11043, Analisis Manajemen Media Sosial Tasya
Kissty dalam Membangun Personal Branding.

Penelitian i1 bertujuan untuk  menganalisis bagaimana Tasya Kissty membangun
personal branding di media sosial melalui representasi diri yang kreatif di platform Instagram
dan tiktok. Penclitian ini berfokus mengulik konten TikTok dan Instagram milik Tasya Kissty,
sepert seri “Obrak-abrik™, “Review barang”, dan “pengalaman mengikuti workshop™ Data im
dianalisis berdasarkan hasil wawancara bersama Tasya Kissty melalui dm instagram dan
Jawaban dikirim melalui gdocs. Hasil penelitian menujukkan bahwa Tasya Kissty berhasil
menunjukkan citra diri yang autentik dan dekat dengan audiens melalui perpaduan kreativitas
visual (seperti DIY, modest fashion), cerita melalui pengalaman pribadi, tampilan depan vang
selalu rapi dan menarik, dengan proses belakang layer yang penuh usaha keras (edit 55 menit
menjadi 1 menit, modal tufting Rp 2,5 juta, cat di outdoor yang buat pusing karena terlalu
menyengat). Usaha yang Tasya Kissty lakukan menghasilkan interaksi yang tinggi di media
sosial(vontoh 2 juta views pada konten review bag charm. Temuan penelitian berkontribusi
pada pemahaman komunikasi digital influencer lokal, strategi personal branding yang

berkelanjutan, serta manfaat praktis bagi creator konten dan literasi media audiens.

Kata kunci: Tasya Kissty, Personal Branding, Media Sosial

Malang, 12 Juni 2026
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1. Allah SWT, atas segala rahmat, kemudahan, dan kekuatan yang diberikan
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kesulitan, Allah SWT senantiasa memberikan jalan, ketenangan dan
keyakinan sehingga penulis mampu bertahan dan menyelesaikan proses ini
hingga akhir.

2. Ibu Novvy Rahmayana, selaku bunda tercinta, yang selalu menjadi sumber
kekuatan emosional bagi penulis. Terima kasih atas-doa’a yang tak pernah
putus, dukungan yang tulus, serta kasih saying yang selalu menguatkan
penulis, terutama di saat-saat sulit selama proses pengerjaan skripsi ini.

3. Bapak Muhammad Sarman, selaku ayah tercinta, yang senantiasa
memberikan dukungan penuh, baik secara moral maupun material. Terima
kasih atas segala pengorbanan, kerja keras, dan kepercayaan yang diberikan
kepada penulis untuk terus melanjutkan pendidikan hingga sampai pada

tahap ini.
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dukungan dan semangat yang diberikan kepada penulis selama proses
penelitian berlangsung.

Kak Dina dan Kak Dini, selaku kakak kandung penulis, yang selalu menjadi
tempat berbagi cerita, keluh kesahm dan kebahagiaan. Terimakasih atas
dukungan, canda tawa, serta kehadiran yang selalu memberikan
kenyamanan dan semangat bagi penulis dalam menjalani masa perkuliahan
hingga penyusunan skripsi ini.

Bity, sahabat pertama penulis selama menjalani kehidupan perkuliahan,
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Fira, Salwa, Izra, Lisa dan Ojik teman-teman seperjuangan selama masa
perkuliahan di Malang. Terima kasih atas kebersamaan, bantuan, kerja sama
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momen-momen berharga yang telah dilalui bersama, yang menjadi bagian
penting dalam perjalanan perkuliahan penulis

Member “Five Kwek Kwek” (Blaze, Thom, Draco, dan Freys), yang telah
menemani masa penyusunan skripsi dengan bermain game roblox dan
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juga menjadi ruang bagi penulis untuk beristirahat sejenak dari tekanan
akademik.

Ive Yujin, sebagai role model penulis, serta karya-karya music dari IVE
yang secara tidak langsung memberikan semangat, motivasi dan energi
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12. Kota Malang, sebagai tempat penulis menempuh pendidikan, yang telah
memberikan banyak pengalaman, pembelajaran dan kenangan yang tidak
terlupakan selama masa perkuliahan.

13. Diri penulis sendiri, atas segala usaha, kesabaran dan ketekunan yang telah
dilakukan. Terima kasih karena telah mampu bertahan, berproses, dan tidak

menyerah hingga akhirnya mencapai titik ini.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki berbagai keterbatasan
dan jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik
dan saran yang bersifat membangun demi penyempurnaan skripsi ini di masa yang
akan datang. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat serta

menambah wawasan bagi para pembaca dan pihak-pihak yang membutuhkan.

Malang, 13 Mei 2026

Penulis

Dita Fauziah Norasari
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