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KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, karunia, 

dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelasaikan skripsi yang berjudul 

“GAYA KOMUNIKASI PRESENTER (Analisis Isi Pada Youtube Vincent dan 

Desta Episode “Ketemu Iqbaal, Berat… Kamu Ga Akan Kuat, Biar Vindes Aja!”)” 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana Ilmu Komunikasi. 

Penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, dukungan, bimbingan, serta doa 

dari berbagai pihak. Maka dari itu, pada kesempatan ini penulis ingin 

menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah SWT yang telah memberikan kelancaran, kemudahan, kesehatan, rezeki, 

kekuatan, dan segala karunia yang telah diberikan kepada penulis di setiap 

langkah. 

2. Penulis dengan segala hormat dan kerendahan hati mengucapkan terima kasih 

sebanyak dan sebesar-besarnya kepada orang tua penulis Ayah dan Mama, 

yang telah memberikan semua dukungan baik secara moril dan materil, ucapan 

terima kasih dari penulis tentu tidak cukup untuk membalas semuanya. Penulis 

tidak akan pernah sampai di titik ini tanpa doa dan dukungan dari Ayah dan 

Mama. Apabila ada sesuatu yang ingin penulis banggakan, tak lain Ayah dan 

Mama tentu selalu menjadi kebanggaan bagi penulis. Semoga karya sederhana 

ini dapat menjadi persembahan kecil yang bisa membahagiakan hati dan 

membanggakan serta menjadi salah satu bukti rasa hormat penulis kepada 

Ayah dan Mama tercinta. 

3. Penulis mengucapkan terima kasih kepada Adek penulis yang telah menjadi 

penghibur disaat penulis mengalami masa-masa sulit, terima kasih sudah 

menjadi sahabat sedarah dan sejati penulis. Segala doa baik kakak tentu akan 

selalu mengalir untuk masa depan adek dalam mencapai cita-cita yang 

diinginkan. 

4. Bapak Dr. Nurudin, S.Sos., M.Si. selaku dosen pembimbing, terima kasih 

banyak yang sebesar-besarnya atas segala kesabaran, waktu, ilmu, dan 

bimbingan bapak. Tidak ada profesi yang lebih mulia kecuali tenaga pendidik 

yang selalu membagikan banyak pengetahuan. Semoga bapak Nurudin selalu 

diberikan kesehatan, kelancaran rezeki, dan diberikan keberkahan atas segala 

ilmu pengetahuan yang diberikan. 
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5. Ibu Dr. Frida Kusumastuti, M.Si. dan Bapak Dr. Zen Amirudin, S.Sos., M. 

Med.Kom. selaku dosen penguji I dan II, terima kasih atas segala masukan, 

kritik, dan saran yang membangun untuk menyempurnakan hasil penelitian ini. 

Walaupun penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan yang terdapat 

pada penelitian ini. 

6. Bapak Ibu dosen program studi Ilmu Komunikasi terima kasih banyak atas 

segala ilmu pengetahuan yang telah diberikan di masa 4 tahun perkuliahan ini 

kepada penulis. 

7. Sahabat teman bahkan saudara tidak sedarah penulis, Siti Zahwa Afifah 

Assagaf, terima kasih sudah menjadi keluarga terdekat penulis selama 4 tahun 

berada di Malang. Terima kasih atas segala bantuan, nasihat, dan segala 

momen-momen bahagia serta berharga yang telah diberikan dan dilalui 

bersama-sama dengan penulis sejak Pesmaba hingga akhirnya kita sama-sama 

berada di titik ini. Segala doa yang baik adanya untukmu dan mimpimu 

dimanapun kamu berada.  

8. Para sahabat, teman bahkan telah menjadi keluarga kecil penulis selama berada 

di Malang, Nyayu Tasya Ekalista, Fayzah Ayu Indriani, Anggita Astri 

Mahadewi, Debitta Nadia Arianti, Wahyu Abdillah, Sadam Hari Rivero, 

Idham Hafidz Shahab, Dafiq Hema Pradana, Muhammad Naufal Rafif, dan 

Rizqi Athallah Nabhan Putra terima kasih sudah berbagi kasih, keluh, kesah 

dan tawa dengan penulis selama 4 tahun terakhir ini. Kebersamaan kalian 

membuat perjalanan yang berat ini terasa lebih ringan dan penuh warna. Serta 

mami selaku ibu kantin asri paling baik, terima kasih sudah memberikan 

pelayanan yang spesial dan kebutuhan nutrisi untuk penulis serta teman-teman 

selama 4 tahun perkuliahan ini. 

9. Rekan-rekan praktikan penulis dari praktikum I, II, dan III terima kasih sudah 

membersamai perjuangan untuk menyelesaikan praktikum. Banyak pelajaran 

dan pengalaman berharga yang penulis dapat selama 3 semester. 

10. Ucapan terima kasih juga penulis ucapkan kepada diri sendiri karena telah 

mampu bertahan dalam setiap langkah, lelah, takut, dan banyaknya keraguan-

keraguan pada diri sendiri. Terima kasih sudah memilih untuk tidak menyerah 

meskipun banyak tangis yang terurai dalam setiap prosesnya. Semoga untuk 

seterusnya dan kedepannya selalu memilih bertahan serta berjuang di dalam 

setiap proses yang dilalui untuk mencapai segala impian dan cita-cita. 
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Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dan jauh dari kata sempurna 

di dalam penulisan penelitian ini. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 

membangun penulis harapkan untuk menyempurnakan penelitian ini. Semoga 

karya sederhana ini bisa bermanfaat bagi pembaca dan pengembangan di bidang 

ilmu komunikasi.  
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