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ABSTRAK

ABSTRAK

Muhammad Hayrul Anam. NIM. 202010040311041. MAKNA PERAN IBU
DALAM IKLAN KOMERSIAL (Analisis Semiotika Roland Barthes Iklan
Telkomsel Rayakan Hangatnya Kebersamaan Menuju Idulfitri).

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis
bagaimana simbol-simbol dalam iklan Telkomsel *“Rayakan Hangatnya
Kebersamaan Menuju Idulfitri” merepresentasikan peran ibu dalam Kkonteks
kebersamaan dan perayaan Idulfitri. Penelitian ini menggunakan pendekatan
semiotika Roland Barthes untuk membedah tanda-tanda visual, verbal dan
situasional yang terdapat dalam iklan. Analisis difokuskan pada makna denotatif,
konotatif dan mitos yang membentuk citra keibuan dalam konteks budaya
Indonesia.

Representasi ibu dalam penelitian ini ditemukan scbagai simbol sentral
bagi keharmonisan dan tradisi keluarga. Penguatan citra tersebut tampak pada
elemen visual seperti ekspresi wajah dan kegiatan membuat kue yang
memperlihatkan peran ibu sebagai jangkar persatuan keluarga saat Idulfitri. Lebih
dari sekadar fungsi rumah tangga, narasi yang dibangun Telkomsel
mengintegrasikan dimensi emosional dan religius guna menekankan bahwa
makna hakiki hari raya terletak pada aspek kebersamaan.

Kata Kunci: semiotika, roland barthes, iklan, telkomsel, peran ibu
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Mengetahui,
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