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ABSTRAK

ABSTRAK

Ulul Albab Naza Hakim, 202110040311016, Peran Art Director Dalam Produksi Iklan
Komersial PT. Bintang Indo Jaya Surabaya Dengan Produk Rotiboy. Tugas Akhir Karya
Strategi Dan Produksi Iklan, Universitas Muhammadiyah Malang.

Perancangan Iklan ini Mendeskripsikan peran Art Director dalam produksi iklan komersial PT.
Bintang Indo Jaya Surabaya dengan produk Rotiboy. Permasalahan Pengkarya berfokus pada
belum optimalnya konsep dan strategi komunikasi iklan sebelumnya dalam membangun makna
Rotiboy sebagai bagian dari aktivitas keseharian masyarakat, meskipun memiliki tingkat brand
awareness dan jangkauan media sosial yang tinggi. Tujuan Pengkarya ini adalah menghasilkan
pesan visual yang komunikatif dan selaras dengan karakter merek melalui peran Art Director,
sehingga dapat memperkuat kedekatan Rotiboy dengan masyarakat. Metode yang digunakan
adalah kualitatif deskriptif melalui analisis situasi, observasi, wawancara dengan pihak HRD
Rotiboy, serta analisis performa media sosial. Hasil Perancangan Iklan ini menunjukkan bahwa
keputusan pembelian Generasi Z dan Milenial dipengaruhi oleh aroma dan cita rasa produk,
serta preferensi terhadap iklan berdurasi singkat dengan nuansa ceria. Produksi iklan yang
dihasilkan dinilai efektif dalam memperkuat positioning Rotiboy sebagai bagian dari aktivitas
sehari-hari, serta berhasil menerjemahkan brief klien ke dalam konsep visual dan naratif yang

konsisten.

Kata Kunci : Art Director, Iklan Komersial, Strategi Komunikasi Visual, Positioning Merek,

Media Sosial
Malang, 12 Desember 2025
Dosen pendamping Penulis
Jamroji, S.Sos., M.Comms Ul ab Nazp Hakim
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur pengkarya panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala
rahmat, karunia, dan kesempatan yang diberikan, sehingga Pengkarya dapat
menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Skripsi yang berjudul “Peran Art Director
dalam Produksi Iklan Komersial PT. Bintang Indo Jaya dengan Produk Rotiboy”
ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana pada program

studi yang pengkarya tempubh.

Proses penyusunan skripsi ini bukanlah perjalanan yang singkat. Banyak
tahapan yang harus dilalui, mulai dari proses pencarian ide, pengumpulan data,
pelaksanaan produksi, hingga penyusunan laporan tugas akhir karya secara
sistematis. Dalam setiap proses tersebut, Pengkarya menyadari bahwa penyelesaian
skripsi ini tidak terlepas dari dukungan, bimbingan, serta doa dari berbagai pihak

yang senantiasa memberikan semangat dan arahan.

Dengan penuh rasa syukur, Pengkarya mengucapkan terima kasih kepada
semua pihak yang telah memberikan dukungan, bantuan, dan kontribusi selama
proses perjalanan Pengkarya hingga akhirnya dapat menyelesaikan skripsi ini.

Ucapan terima kasih Pengkarya sampaikan kepada:

1. Orang tua tercinta, Yang selalu memberikan dukungan tanpa henti, baik
melalui doa, semangat, maupun pengorbanan yang tidak pernah saya
mampu balas sepenuhnya. Terima kasih atas kerja keras, kesabaran,
serta kepercayaan yang selalu diberikan kepada saya dalam menjalani
perkuliahan hingga mampu berada pada titik penyelesaian skripsi ini.

2. Keluarga, Yang senantiasa menjadi tempat saya kembali dan
memperoleh kekuatan di setiap proses yang dilalui. Terima kasih atas
kehangatan, dukungan, serta doa yang selalu menyertai perjalanan
Pengkarya selama menempuh pendidikan.

3. Jamroji, S.Sos., M.Comms selaku dosen pembimbing, Yang telah
meluangkan waktu, tenaga, dan pikiran dalam membimbing Pengkarya

dengan penuh kesabaran hingga skripsi ini dapat terselesaikan. Arahan,

Xiii



202110040311016
Ulul Albab Naza Hakim
Prodi Ilmu Komunikasi

kritik, dan saran yang diberikan menjadi pembelajaran berharga bagi
Pengkarya, baik secara akademik maupun pribadi.

4. Rahadi, M.Si dan Himawan Sutanto, S.Sos., M.Si selaku dosen penguji,
Pengkarya mengucapkan terima kasih atas waktu, perhatian, serta
masukan dan saran yang diberikan selama proses sidang tugas akhir ini.
Kritik dan arahan yang disampaikan sangat membantu penulis dalam
menyempurnakan penelitian dan karya yang telah disusun sehingga
menjadi lebih baik.

5. Pihak Rotiboy, khususnya Bapak Sugeng dan Bapak Dadang, yang telah
memberikan kesempatan, kepercayaan, serta dukungan penuh selama
proses produksi iklan berlangsung, sehingga Perancangan Skripsi dan
karya ini dapat terlaksana dengan baik.

6. Kelompok Feeling Production, Acha dan Valda, yang telah menemani
setiap lika-liku proses dari sebelum memulai skripsi hingga
menyelesaiakan skripsi. Terima kasih atas kebersamaan, kerja sama,
serta dukungan yang membuat setiap tantangan semua hal dapat dilalui
bersama.

7. Tim Produksi Rotiboy Sam baqir wong top semalang raya, Dinar wong
nyeni, Akbar wong top, Dipo wong wongan, Sam Rapip, Sam Pikri,
King Ariq, Sam Kelvin, King Aan, Nyonya Shinta, Nyonya maysaroh,
Nyonya Berlian, Nyonya Nada, Nyonya Anisa, Yang telah memberikan
kontribusi besar dalam kelancaran produksi iklan ini. Terima kasih atas
kerja keras, bantuan, serta dukungan yang diberikan, meskipun dalam
prosesnya masih terdapat berbagai kekurangan. Kebersamaan dan
solidaritas tim menjadi pengalaman berharga bagi saya.

8. Himpunan Mahasiswa [Imu Komunikasi (HIMAKOM), Yang menjadi
pintu awal perjalanan Pengkarya dalam mengenal dunia perkuliahan
secara lebih luas. Terima kasih telah menjadi ruang belajar, bertumbuh,
serta bagian penting dalam perjalanan hidup Pengkarya selama masa

studi.
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9.

10.

11.

12.

Rucira Ditho, Zuley, Patur kacong, Faran, Andi, Bela, Dila, Adel, Yang
telah menemani saya selama lebih dari satu tahun dalam proses produksi
praktikum, hingga pada akhirnya tidak hanya menjadi rekan kerja dalam
kegiatan akademik, tetapi juga menjadi teman di luar praktikum. Terima
kasih atas kebersamaan, dukungan, serta pengalaman yang telah dilalui
bersama selama proses tersebut.

Pemuda Nyeni Sam rapip, Sam Pikri, [lham, Edgar, Patur, Faran, yang
telah menemani saya dalam berbagai momen di luar perkuliahan, baik
dalam perjalanan, berbagi cerita, bermain valorant, maupun
kebersamaan sederhana yang menghadirkan tawa dan semangat baru
bagi saya.

Ayu astari Seseorang yang mendampingi saya, yang dengan sabar
memberikan dukungan, menemani di masa-masa sulit, serta tetap
percaya dan menunggu saya menyelesaikan perjalanan ini. Terima kasih
atas kehadiran, pengertian, dan dukungan yang selalu diberikan hingga
Pengkarya dapat menyelesaikan studi ini.

Seluruh pihak yang tidak dapat Pengkarya sebutkan satu per satu, yang
telah memberikan bantuan, dukungan, doa, maupun kontribusi dalam
berbagai bentuk selama proses perkuliahan hingga penyusunan skripsi
ini. Saya mengucapkan terima kasih atas setiap kebaikan dan dukungan
yang diberikan sehingga Pengkarya dapat menyelesaikan Tugas Akhir
Skripsi ini dengan baik.
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