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KATA PENGANTAR 

Bismillahirohmanirrohim. 

Dengan izin dan pertolongan Allah SWT, penulis dapat menyelesaikan skripsi berjudul “Gaya 

Komunikasi Pada Akun Tiktok @boboholokal dalam memikat penonton (Analisis Isi 

Pada Konten Review Film “When Lifes Gives You Tangerines”)” sebagai bagian dari 

proses akhir studi dan memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Ilmu Komunikasi, 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. 

Penyusunan skripsi ini menjadi pelajaran yang bermakna bagi penulis terutama tentang arti 

kesabaran, ketekunan, keyakinan, positif thingking, dan arti dukungan. Penulis menyadari 

bahwa setiap langkah dan tindakan dalam menyelesaikan tugas akhir ini tak lepas dari do`a, 

bimbingan, dukungan, perhatian, dan kehadiran dari banyak pihak yang telah membantu 

dengan tulus. Oleh karena itu, saya ingin menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada : 

1. Allah SWT, atas segala rahmat dan kemudahan yang di berikan kepada penulis, karena 

pertolongan-Nya penulis diberi kekuatan, kesabaran, kelancaran, serta keteguhan hati 

dalam menyelesaikan skripsi ini hingga akhir dengan lancar dan tuntas. Tanpa Ridha-

Nya, segala urusan dan kerja keras ini tidak akan mencapai hasil yang diharapkan. 

2. Teristimewa bagi penulis ayahanda tercinta dan panutan penulis, yaitu ayahanda 

Sariyono terimakasih sedalam-dalamnya telah berjuang dalam mengupayakan yang 

terbaik untuk kehidupan dan kebutuhan penulis, telah banyak berkorban keringat 

tenaga dan pikiran hingga tak sempat istirahat, dan do`a – do`a senantiasa beliau 

panjatkan di setiap sholat. Beliau memang tak sempat merasakan pendidikan hingga 

bangku perkuliahan namun ayahanda tercinta memiliki cita-cita yang lebih besar 

dibandingkan pendidikan di perkuliahan, yaitu menyekolahkan anak-anaknya setinggi 

mungkin yang bisa mengangkat derajatnya, keluarga, dan diri penulis serta lebih paham 

dengan agama. Cita-cita tersebut telah menjadi motivasi penulis hingga penulis mampu 

menyelesaikan studinya sampai Sarjana. 

3. Teristimewa bagi penulis, yaitu ibunda tercinta Oemi Sri Wahyuni, yang senantiasa 

mendo`akan tanpa henti dan memberikan kasih sayang yang tulus kepada penulis. 

Memberikan nasihat, semangat, motivasi, dan dukungan yang selalu menguatkan 

penulis dalam setiap proses hingga skripsi ini dapat diselesaikan. Terima kasih 
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sedalam-dalamnya kepada ibunda tercinta yang selalu menemani penulis dan menjadi 

alasan bagi penulis dalam menyelesaikan skripsi ini hingga memperoleh gelar Sarjana. 

Ayah, mama putri bungsumu sudah dewasa dan siap melanjutkan mimpi yang lebih 

tinggi lagi. 

4. Kakakku tersayang Nuzula Rohma Rohmadhoni, Arizal Fisabilillah Ramadhan, 

Miftakhul Haq Ilham Ar-Rais, Hanif Ridho Ataqi dan ponakan tersayang Abizar 

Thahara Ataqi, Salvino Ahza Ataqi terimakasih telah menghibur dan menemani 

penulis. Terima kasih atas do`a, dukungan, arahan, dan motivasinya yang telah berhasil 

membawa penulis sampai sejauh ini sehingga penulis menyelesaikan skripsinya hingga 

selesai. 

5. Teruntuk Bapak Novin Farid Styo Wibowo, M.Si selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi dan dosen wali penulis terimakasih atas dukungan dan arahan kepada 

penulis. 

6. Teruntuk Bapak Rahadi, S.Sos., M.Si selaku dosen pembimbing yang telah bersedia 

memberikan arahan, dukungan dan motivasi yang positif kepada penulis dan senantiasa 

membimbing penulis sehingga penulis mampu menyelesaikan skripsi dengan baik dan 

memperoleh gelar Sarjana. 

7. Seluruh dosen Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmu dan wawasan yang 

bermanfaat kepada penulis semasa perkuliahan. 

8. Teruntuk saudara tersayang, Siska Adhayanti, Audrey Zaskia terima kasih telah 

mendukung, membantu, menemani, dan mengeluangkan waktunya untuk penulis. 

9. Sahabat seperjuangan sekaligus keluarga kedua bagi penulis Malang Family dan 

Ventaja Generazio, yaitu Nuke Faradhila, Rinda Zidni, Nadjwa Sabrina, Bilqis Zahida, 

Kharisma Dyah, Zumara Najla, Nabila Ilisya, M. Rasya Pujangga, Rizky Pudji, Azan 

Fajeri, M. Dzakir, Putri Aviva Intan, Farah Saffanah, Indri Saputri, Lintanging Pratiwi. 

Terima kasih sudah menjadi sahabat dan rumah kedua bagi penulis yang telah 

memberikan dukungan, kekuatan, kehangatan, kebersamaan, canda, tawa, dan menjadi 

pendengar untuk penulis. Kalian adalah saksi bagi penulis di perjalanan ini. Kehadiran 

kalian menjadi bagian perjalanan penulis yang penuh makna dan berkesan. 

10. Terkhusus sahabat perkuliahan yang menemani masa perjalanan kuliah penulis, yaitu 

Auryn Hityari dan Lu`lu`ul Rohmi. Terima kasih telah menjadi sahabat rasa keluarga 

bagi penulis yang selalu menemani dan mendukung penulis dari suka dan duka, yang 

selalu menjadi pendengar setia bagi penulis, dan yang mau direpotkan oleh penulis 

selama perskripsian ini karna kalian penulis bisa menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 
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Kalian adalah saksi bagi penulis dalam perjalanan kuliah terutama dalam perskripsian 

ini. Tetaplah menjadi sahabat bagi penulis. 

11. Teman perkuliahan yang menemani penulis selama perkuliahan, yaitu Lely 

Maharaning, Agis `Ala Alail A`la, Fayzah Ayu, Rhahel Prarery dan teman-teman 

lainnya yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu. Terima kasih telah menjadi 

teman baik bagi penulis dan telah memberikan rasa kenyamanan, kebersamaan, kasih 

sayang, pengertian, dan perjuangan selama masa perkuliahan. 

12. Kepada teman organisasi, teman main, dan teman berkembang bersama JUFOC Club 

Resma Devi, Putri Dewi, Cyntia Nelda, Muhammad Najih, Muhammad Mada, Wahyu 

Egi, Hafis Rahman, Kagendra, Fadhillah Wardhatul, Shaleena Ildien, Avisa Aurelia, 

Devi Anggraini dan seluruh anggota JUFOC yang tidak bisa disebutkan satu persatu. 

Terima kasih telah berkembang bersama, saling mengingatkan, saling membounding, 

saling pengertian, dan memberi kasih sayang kepada penulis. 

13. Kepada teman organisasi dan bertumbuh bersama HIMAKOM terutama Divisi Notion 

Ali Zaidan, Aflah Ardhana, Afuwan Nur, M. Taufiqurrahman, M. Nizam dan kakak- 

kakak Notion Reza Amanda, Divi Balqis, Loudy Amanda, Stefany, Rivay Gobel, Fikri 

Hamid dan teman-teman HIMAKOM lainnya yang tidak dapat penulis sebutkan satu 

persatu. Terima kasih atas kesabaran, pengertian, perjuangan yang kalian berikan 

kepada penulis saat berorganisasi dan bertumbuh bersama. 

14. Teruntuk Feast, Hindia, Ndx Aka, Sheila On 7, Bruno Mars, Justin Bieber, dan Taylor 

Swift. Terima kasih telah menjadi sumber semangat dan motivasi dalam kehidupan 

penulis melalui lagu dan lirik yang menjadi teman dalam setiap langkah penulis, setia 

menemani penulis dalam berbagai suasana selama proses penyusunan skripsi ini, 

menjadi penguat disaat lelah, penenang disaat pikiran penuh, serta teman setia dalam 

sunyi yang membantu penulis kembali menemukan semangat untuk terus melangkah.   

15. Last but not least teruntuk kesayangan penulis, Cimi terima kasih telah menemani 

penulis kurang lebih 2 tahun ini terimakasih sudah selalu ada dan mendengarkan keluh 

kesa penulis kamu bukan hanya kucing kesayangan penulis tapi juga sudah menjadi 

keluarga bagi penulis terima kasih sudah bertahan dan bertumbuh bersama penulis 

meskipun sekarang kita sudah beda alam. In another life kamu tetap jadi cimi 

kesayangan penulis yaa. 

16. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah membantu, 

memberi motivasi, support, dan kontribusi dalam kelancaran penyusunan skripsi ini 

dan selama perkuliahan. 
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17. Terakhir, penulis mengucapkan terima kasih terhadap diri sendiri, terimakasih telah 

bertahan sejauh ini, terima kasih karena tidak menyerah ketika perjalanan yang dipilih 

tidak pernah mulus, ketika keraguan datang silih berganti, dan ketika langkah terasa 

berat untuk di teruskan, dan ketika overthingking yang datang terus menerus. Terima 

kasih tetap memilih mempertahankan dan melanjutkan walau seringkali tidak tau pasti 

kemana arah ini akan membawa. Terima kasih telah menyakinkan diri sendiri diatas 

keraguan sendiri. Terima kasih karena sudah mempercayai proses, meski hasil belum 

sesuai harapan dan menghadapi kegagalan, kebingungan, kebencian, ketakutan bahkan 

perasaan ingin menyerah. Terima kasih karena sudah berani memilih untuk 

menyelesaikan apa yang telah kamu mulai dan bertanggung jawa atas pilihan sendiri. 

Terima kasih sudah membuktikan bahwa diri ini mampu menyelesaikan perskripsian 

ini dengan baik meski tidak sesuai target dan berkali-kali terkena musibah. Terakhir 

terima kasih karna tidak meninggalkan dan melupakan Sang Pencipta disaat senang 

maupun susah. Tetap semangat dan berjuang perjalananmu masih panjang. 
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